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ABSTRAK 

 

 
Muhammad Bahriannor, 1910412210011, 2024. Upaya Peningkatan Daya 

Saing Produk dalam Meningkatkan Penjualan pada Amay Sasirangan Banjarmasin, 

di bawah bimbingan Bapak Irwansyah. 

Amay Sasirangan merupakan salah satu UMKM yang bergerak di bidang 

usaha mikro dengan hasil produksi sasirangan. Kenyataan menunjukkan adanya 

berbagai persaingan sehingga pengusaha berusaha agar tetap eksis dalam mengolah 

kain sasirangan. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan Upaya 

Peningkatan Daya Saing Produk dalam Meningkatkan Penjualan pada Amay 

Sasirangan Banjarmasin. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

deskriptif.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Upaya Peningkatan Daya Saing Produk 

dalam Meningkatkan Penjualan pada Amay Sasirangan Banjarmasin melalui 

peningkatan kualitas produksi melalui penggunaan bahan yang berkualitas, 

pelatihan dan pendidikan, yaitu dengan meningkatkan keterampilan karyawan dan 

pengrajin, inovasi produk dengan menjaga relevansi dan daya saing di pasar yaitu 

dengan menciptakan desain dan pola baru yang inovatif, strategi harga yaitu 

menggunakan harga yang standar disesuaikan dengan barang yang dibeli, strategi 

pemasaran, dengan memperluas pangsa pasar produk Amay Sasirangan secara 

digital dan media sosial. Adapun faktor yang menghambat diantaranya keterbatasan 

bahan baku dan belum maksimalnya desain dan inovasi untuk meningkatkan minat 

konsumen. Sedangkan faktor yang mendorong dalam upaya peningkatan daya saing 

produk melalui penggunaan media sosial dan peningkatan kualitas sumber daya 

manusia melalui pelatihan-pelatihan. 

 

 

Kata kunci: Upaya Peningkatan, Daya Saing Produk, Penjualan  
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ABSTRACT 

 

Muhammad Bahriannor, 1910412210011, 2024. Efforts to Enhance Product 

Competitiveness in Increasing Sales at Amay Sasirangan Banjarmasin, under the 

supervision of Mr. Irwansyah. 

Amay Sasirangan is one of the MSMEs (Micro, Small, and Medium 

Enterprises) engaged in the micro business sector specializing in producing 

sasirangan fabrics. The reality shows the existence of various competitions, 

prompting entrepreneurs to strive to remain active in producing sasirangan fabrics. 

This research aims to describe the efforts to enhance product competitiveness in 

increasing sales at Amay Sasirangan Banjarmasin. The study employs a descriptive 

qualitative approach. 

The results of the study show that efforts to enhance product competitiveness 

in increasing sales at Amay Sasirangan Banjarmasin involve improving production 

quality through the use of high-quality materials, training, and education, such as 

enhancing the skills of employees and artisans. Product innovation is achieved by 

maintaining relevance and competitiveness in the market through the creation of 

innovative designs and patterns. Pricing strategies are implemented by using 

standardized prices adjusted to the purchased products, while marketing strategies 

involve expanding the market share of Amay Sasirangan products through digital 

platforms and social media. The inhibiting factors include limited raw materials and 

suboptimal designs and innovations to attract consumer interest. Meanwhile, the 

supporting factors in enhancing product competitiveness include the use of social 

media and improving human resource quality through training programs. 

 

Keywords: Efforts to Enhance, Product Competitiveness, Sales 
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