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ABSTRAK

Muhamad Agil Fahri. 2024. Pengaruh penggunaan Fitur Tik Tok Shop
terhadap perilaku konsumtif Fashion mahasiswi FISIP Universitas Lambung
Mangkurat, Program Studi Sosiologi Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik.
(Dibimbing oleh Siti Zulaikha).

Perkembangan teknologi yang begitu pesat dan maju telah
memunculkan banyak layanan e-commerce, salah satunya Tik Tok Shop yang
menjadi platform belanja online yang banyak digunakan dengan pengguna
125 juta pada tahun 2023. Munculnya persaingan platform e-commerce
melahirkan gaya hidup dan perilaku konsumtif dalam belanja online.

Penelitian ini mengkaji pengaruh penggunaan Tik Tok Shop
terhadap perilaku konsumtif fashion di kalangan mahasiswi Fakultas lImu
Sosial dan llmu Politik Universitas Lambung Mangkurat. Metode yang
diterapkan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan teknik
pengambilan sampel acak sederhana (simple random sampling), yang
melibatkan 85 responden. Instrumen penelitian menggunakan kuesioner
dengan skala Likert. Teknik analisis data meliputi uji kualitas data dengan uji
validitas kedua variabel diatas 0,177 dan Uji Reliabilitas dengan hasil diatas
0,6. Selanjutnya hasil uji asumi klasik dengan pengujian normalitas memiliki
nilai diatas 0,5, uji autokorelasi dengan nilai diatas 1.671 yang artinya tidak
terjadi autokorelasi, uji selanjutnya multikolienaritas dengan hasil 1.000,
yang artinya tidak terjadi multikolienaritas dan uji heteroskedastisitas dengan
nilai diatas 0,5, yang artinya tidak terjadi gejala heteroskedastisitas.

Selanjutnya, berdasarkan dari hasil penelitian menunjukkan bahwa
mahasiswi FISIP Universitas Lambung Mangkurat telah lama menggunakan
fitur Tik Tok Shop Shop dengan frekuensi cukup tinggi, yaitu lebih dari 3-6
kali dalam sehari. Data menunjukkan nilai uji normalitas signifikansi (sig)
sebesar 0,991, yang lebih besar dari 0,05, sehingga data penelitian
terdistribusi secara normal. Oleh karena itu, hasil uji t dengan nilai 4,304
melebihi nilai t tabel, yang artinya hipotesis nol (HO) ditolak, dan hipotesis
alternatif (Ha) diterima. Hal ini mengindikasikan adanya pengaruh positif dan
signifikan dari penggunaan fitur Tik Tok Shop Shop terhadap perilaku
konsumtif fashion mahasiswa FISIP Universitas Lambung Mangkurat.

Kata Kunci: E-Commerce, Tik Tok Shop, Perilaku Konsumtif.



ABSTRACT

Muhammad Agil Fahri. 2024. The influence of using the Tik Tok
Shop feature on fashion consumptive behavior of FISIP students, Lambung
Mangkurat University, Sociology Study Program, Faculty of Social and
Political Sciences. (Supervised by Siti Zulaikha).

The rapid and advanced development of technology has given rise to
many e-commerce services, one of which is Tik Tok Shop which is a widely
used online shopping platform with 125 million users by 2023. The
emergence of competition platform e-commerce giving birth to a lifestyle and
consumer behavior in online shopping.

This research examines the influence of using Tik Tok Shop on fashion
consumptive behavior among female students at the Faculty of Social and
Political Sciences, Lambung Mangkurat University. The method applied in
this research is a quantitative method with a simple random sampling
technique, involving 85 respondents. The research instrument uses a
questionnaire with a Likert scale. Data analysis techniques include data
quality tests with validity tests for both variables above 0.177 and Reliability
Tests with results above 0.6. Furthermore, the results of the classic Asumi test
with normality testing have a value above 0.5, the autocorrelation test has a
value above 1,671, which means there is no autocorrelation, the next test is
multicollinearity with a result of 1,000, which means there is no
multicollinearity and the heteroscedasticity test has a value above 0.5, which
means This means that there are no symptoms of heteroscedasticity.

Furthermore, based on the research results, it shows that FISIP students
at Lambung Mangkurat University have long used the Tik Tok Shop Shop
feature with quite high frequency, namely more than 3-6 times a day. The
data shows a significance normality test value (sig) of 0.991, which is greater
than 0.05, so the research data is normally distributed. Therefore, the t test
result with a value of 4.304 exceeds the t table value, which means the null
hypothesis (HO) is rejected, and the alternative hypothesis (Ha) is accepted.
This indicates that there is a positive and significant influence from using the
Tik Tok Shop Shop feature on the fashion consumptive behavior of FISIP
students at Lambung Mangkurat University.

Keywords: E-Commerce, Tik Tok Shop, Consumptive Behavior.



MOTTO

“Kalau Anda sedang punya persoalan yang membuat Anda kecewa, jangan
larut dalam kekecewaan tersebut. Perangi perasaan yang tidak baik. Boleh
jadi sesuatu yang Anda tidak sukai (sesuatu membuat Anda kecewa) ada
kebaikan di dalamnya.”

(Ustadz Adi Hidayat)

“ Hidup tanpa sebuah kegagalan bukan sebuah kehidupan, Hidup akan
terus di hantui dengan kegagalan, maka jangan pernah takut dengan
kegagalan karena dari kegagalan kita bisa belajar terus dari apa yang telah
kita lalui.”

(Cahya Nugroho)

“Sakit dalam perjuangan itu hanya sementara, namun jika menyerah, rasa
sakit itu akan terasa selamanya”
(Kevin Sanjaya Sukamuljo)
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