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ABSTRAK 

 

Alda Aulia Futri, 2110412320076, 2025. Pengaruh Potongan Harga dan Pemberian 

Hadiah Gratis Terhadap Keputusan Pembelian Sabun Mandi Lifebuoy Oleh 

Konsumen di Kecamatan Banjarmasin Timur, di bawah bimbingan: Noor Hidayati. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji Pengaruh signifikan 

secara parsial maupun simultan Potongan Harga dan Pemberian Hadiah Gratis 

Terhadap Keputusan Pembelian Sabun Lifebuoy Oleh Konsumen di Kecamatan 

Banjarmasin Timur.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain penelitian 

eksplanatori dengan jumlah sampel yang didapat sebanyak 100 responden dengan 

teknik Accidental Sampling. Pengumpulan data menggunakan kuisioner yang 

dibagikan secara online melalui media google formulir, sedangkan analisis data 

menggunakan analisis regresi linear berganda dengan bantuan alat uji SPSS versi 

25.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel potongan harga berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian, sedangkan variabel 

pemberian hadiah gratis tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

Keputusan pembelian. Namun, kedua variabel tersebut berpengaruh signifikan 

secara simultan terhadap keputusan pembelian, yang berarti kombinasi strategi 

promosi potongan harga dan hadiah gratis secara bersama-sama lebih efektif dalam 

mendorong keputusan pembelian konsumen. 

Kata Kunci: Potongan Harga, Pemberian Hadiah Gratis, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Alda Aulia Futri, 2110412320076, 2025. The Effect of Price Discounts and Free 

Gifts on Purchasing Decisions of Lifebuoy Bath Soap Consumers in East 

Banjarmasin District, supervised by Noor Hidayati. 

This study aims to examine and analyze the significant partial and 

simultaneous effects of price discounts and free gift promotions on the purchasing 

decisions of Lifebuoy bath soap consumers in East Banjarmasin District.  

The research employs a quantitative approach with an explanatory research 

design. The sample consists of 100 respondents selected using accidental sampling 

techniques. Data were collected through questionnaires distributed online via 

Google Forms, while data analysis was conducted using multiple linear regression 

analysis with the help of SPSS version 25.0. 

The results indicate that price discounts have a significant partial effect on 

purchasing decisions, whereas free gift promotions do not have a significant partial 

effect on purchasing decisions. However, both variables simultaneously have a 

significant effect on purchasing decisions. This finding suggests that the 

combination of price discount strategies and free gift promotions is more effective 

in encouraging consumer purchasing decisions when implemented together. 

Keywords: Price Discount, Free Gift, Purchase Decision  
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