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Abstrak 

Skripsi ini bertujuan untuk mengindentifikasi faktor eksternal dan 

internal dan menganalisis strategi pemasaran yang tepat. Teknik pengumpulan 

data dilakukan melalui wawancara mendalam observasi, dan kuisioner dengan 

melibatkan informan kunci yang ditentukan melalui snowball sampling dan 

purposive sampling. Analisis data dilakukan dengan menggunakan analisis 

SWOT, pembobotan, dan matriks SWOT untuk mengidentifikasi kekuatan, 

kelemahan, peluang, dan ancaman yang dihadapi usaha tersebut. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa faktor internal yang menjadi kekuatan Pengatahuan dan pengalaman 

di Usaha dan harga ikan koi dan ikan komet terjangkau, sementara kelemahan terletak 

pada kurangnya sarana dan fasilitas dan kualitas air. Di sisi eksternal, peluang termasuk 

banyaknya permintaan mitra-mitra ikan komet dan ikan Koi di usaha Sido Maju 

Jaya. sedangkan ancaman berasal dari persaingan yang masuk dikalsel dan perubahan 

selera masyrakat dalam ikan hias. penelitian diharapkan dapat memberikan 

rekomendasi yang efektif bagi pengembangan usaha dan menjadi referensi bagi 

pelaku usaha ikan hias lainnya. 

 
Kata kunci: Strategi, analisis SWOT, pembobotan, Matriks SWOT. 
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Abstract 

This research aims to identify external and internal factors and analyze 

appropriate marketing strategies. Data collection techniques were conducted 

through in-depth interviews, observations, and questionnaires involving key 

informants determined through snowball sampling and purposive sampling. Data 

analysis was conducted using SWOT analysis, weighting, and SWOT matrix to 

identify the strengths, weaknesses, opportunities, and threats facing the business. 

The research results obtained marketing strategies for koi and comet fish. S-O 

strategies: 1. Conduct promotions, 2. Build relationships with government and 

ornamental fish stores, 3. Maintain price stability, 4. Increase the market share of 

ornamental fish beginners. W-O strategies: 1. Add the number of biofloc ponds to 

add maintenance, 2. Improve the quality of comet fish and koi, 3. Optimize the 

management of cultivation land for raising comet fish and koi. 4. Intense business 

competition. S-T strategies: 1. Provide attractive offers to consumers, 2. Improve 

the quality of comet fish and koi. W-T strategies: 1. Increase competitiveness, 2. 

Sell new types of ornamental fish that are more in demand in the market, 3. 

Maintain water quality and fish health, 4. Create water circulation. 

 

Keywords: Strategy, SWOT analysis, marketing, koi fish, comet fish. 
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