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ABSTRAK

Puteri Maulida Azizah, 2110413320049. Pengaruh Kampanye Kandidat Melalui
Instagram Terhadap Partisipasi Pemilih Pada Pilkada Kota Banjarmasin Tahun
2024. Di bimbing oleh H. Budi Suryadi.

Penelitian ini bertujuan bertujuan untuk menganalisis sejauh mana pengaruh
dan mengidentifikasi faktor-faktor apa saja dalam kampanye kandidat melalui
Instagram terhadap partisipasi pemilih dalam Pilkada Kota Banjarmasin tahun
2024. Model penelitian ini mengacu pada Civic Voluntarism Model yang mencakup
tiga dimensi utama, yaitu resources (sumber daya), engagement (keterlibatan
politik), dan recruitment (rekrutmen/ajakan sosial).

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah kuantitatif, di ukur secara
statistik dengan menyebarkan kuesioner merujuk analisis regresi sederhana yang
dianalisis. Populasi dalam penelitian ini adalah pemilih pada pilkada kota
Banjarmasin melalui instagram pada tahun 2024. Sedangkan sampel diambil
menggunakan metode simple random sampling yang disesuaikan dengan kriteria
inklusi yang telah ditentukan

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1). Kampanye Instagram berpengaruh
besar dan positif terhadap partisipasi pemilih Pilkada Banjarmasin 2024, dengan
efektivitas yang meningkat seiring intensitas kampanye, terutama dalam
menjangkau pemilih muda. 2). Faktor utama yang mendorong peningkatan
partisipasi pemilih melalui kampanye Instagram meliputi akses dan penggunaan
rutin Instagram, konten visual yang informatif, keterlibatan interaktif pemilih, serta
pengaruh ajakan sosial dari video, influencer, dan komunitas online.

Disarankan komunikasi politik digital dengan menyoroti peran penting
Instagram dalam memengaruhi partisipasi politik melalui akses, konten visual,
keterlibatan interaktif, dan ajakan sosial, sekaligus memberikan rekomendasi
praktik bagi penyelenggara pemilu untuk mengoptimalkan sosialisasi digital, bagi
partai politik dan kandidat dalam mengembangkan kampanye yang menarik dan
interaktif, bagi pemilih agar memanfaatkan Instagram sebagai sumber informasi
politik yang kredibel, serta bagi akademisi dan peneliti untuk melanjutkan kajian
dengan pendekatan yang lebih variatif guna memahami dinamika partisipasi politik
di era digital.

Kata Kunci: Kampanye Kandidat, Instagram, Partisipasi Pemilih, Pilkada
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ABSTRACT

Puteri Maulida Azizah, 2110413320049. The Influence of Candidate Campaigns
Through Instagram on Voter Participation in the 2024 Banjarmasin City Election.
Supervised by H. Budi Suryadi.

This study aims to analyze the extent of the influence and identify factors in
candidate campaigns through Instagram on voter participation in the 2024
Banjarmasin City Election. This research model refers to the Civic Voluntarism
Model, which encompasses three main dimensions: resources, engagement
(political involvement), and recruitment (social invitations).

The research approach used was quantitative, measured statistically by
distributing questionnaires referring to multiple regression analysis. The population
in this study was voters in the 2024 Banjarmasin City Election via Instagram. The
sample was drawn using a simple random sampling method adjusted to
predetermined inclusion criteria.

The results show that 1). The Instagram campaign had a significant and
positive impact on voter participation in the 2024 Banjarmasin regional election,
with effectiveness increasing with campaign intensity, particularly in reaching
young voters. 2). The main factors driving increased voter participation through the
Instagram campaign include regular access and use of Instagram, informative visual
content, interactive voter engagement, and the influence of social calls from videos,
influencers, and online communities.

Digital political communication is recommended by highlighting
Instagram's important role in influencing political participation through access,
visual content, interactive engagement, and social calls. It also provides practical
recommendations for election organizers to optimize digital outreach, for political
parties and candidates to develop engaging and interactive campaigns, for voters to
utilize Instagram as a credible source of political information, and for academics
and researchers to continue their studies with more varied approaches to understand
the dynamics of political participation in the digital era.

Keywords: Candidate Campaign, Instagram, Voter Participation, Regional
Election
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