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ABSTRACT 

Hikmah Julia Widyawati (2026), “The Effect of Corporate Social and Environmental Responsibility 
Disclosure, Media Exposure, and Institutional Ownership on Firm Value with Firm Size as a 
Moderating Variable (A Study on the Consumer Cyclicals Sector in the Indonesia Stock Exchange 
from 2022 to 2024)”. Supervisor I: Dr. Monica Rahardian Ary Helmina, SE, S.Ak, M.Si, CRA, CIRR. 
Supervisor II: Dr. Novita Weningtyas Respati, SE. M.Si, Ak, CA. 

 
Keywords: Corporate Social and Environmental Responsibility, Media Exposure, Institutional 
Ownership, Firm Value, Firm Size. 

This study aims to examine and analyze the effect of corporate social and environmental 
responsibility disclosure, media exposure, and institutional ownership on firm value, as well as the 
role of firm size as a moderating variable in strengthening or weakening the relationship of corporate 
social and environmental responsibility disclosure, media exposure, and institutional ownership 
toward firm value. 

This study utilizes an associative quantitative approach. The data used are secondary data 
obtained from official corporate websites, annual financial reports, annual reports, and sustainability 
reports of companies within the consumer cyclicals sector listed on the Indonesia Stock Exchange 
(IDX) during the 2022–2024 period. Purposive sampling was used based on specific criteria, 
resulting in a sample size of 224. The data analysis techniques employed are multiple linear 
regression and Moderated Regression Analysis (MRA). 

The results of the study indicate that corporate social and environmental responsibility 
disclosure and media exposure had no significant effect on firm value. Institutional ownership had a 
positive effect on firm value. Meanwhile, firm size weakens the effect of corporate social and 
environmental responsibility disclosure, media exposure, and institutional ownership on firm value. 
Investors need to make investment decisions selectively by not relying solely on social and 
environmental disclosures or media exposure as the primary signals of firm value. Investors should 
assess these disclosures alongside fundamental indicators, such as profitability, growth, cash flow, 
asset efficiency, capital structure, and governance quality. Institutional ownership can serve as an 
early signal in evaluating corporate prospects and oversight, yet it still requires critical assessment. 
Furthermore, firm size does not always guarantee an increase in firm value; thus, investors need to 
consider the efficiency of asset utilization and economic-cycle risks in the consumer cyclicals sector. 
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ABSTRAKSI 

Hikmah Julia Widyawati (2026), “Pengaruh Pengungkapan Tanggung Jawab 

Sosial Lingkungan Perusahaan, Media Exposure dan Kepemilikan Institusional 

Terhadap Nilai Perusahaan dengan Ukuran Perusahaan Sebagai Variabel 

Moderating (Studi Pada Sektor Consumer Cyclicals  di Bursa Efek Indonesia Tahun 

2022 – 2024)”. Pembimbing I: Dr. Monica Rahardian Ary Helmina, SE, S.Ak, M.Si, 

CRA, CIRR. Pembimbing II: Dr. Novita Weningtyas Respati, SE. M.Si, Ak, CA. 
 
Kata kunci: Tanggung Jawab Sosial Lingkungan Perusahaan, Media Exposure, 

Kepemilikan Institusional, Nilai Perusahaan, Ukuran Perusahaan 
 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis pengaruh 

pengungkapan tanggung jawab sosial dan lingkungan perusahaan, media exposure, 

dan kepemilikan institusional terhadap nilai perusahaan, serta peran ukuran 

perusahaan sebagai variabel moderasi dalam memperkuat atau memperlemah 

hubungan antara pengungkapan tanggung jawab sosial dan lingkungan perusahaan, 

media exposure, serta kepemilikan institusional terhadap nilai perusahaan. 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif asosiatif. Data yang 

digunakan merupakan data sekunder yang diperoleh dari website resmi perusahaan, 

laporan keuangan tahunan, laporan tahunan, dan laporan keberlanjutan perusahaan 

sektor consumer cyclicals yang terdaftar di BEI selama periode 2022–2024. Teknik 

pengambilan sampel dilakukan menggunakan purposive sampling berdasarkan 

kriteria tertentu, sehingga diperoleh 224 sampel. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah regresi linier berganda dan Moderated Regression Analysis 

(MRA). 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengungkapan tanggung jawab sosial 

lingkungan perusahaan dan media exposure tidak berpengaruh signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Kepemilikan institusional berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. Ukuran perusahaan memperlemah pengaruh pengungkapan tanggung 

jawab sosial lingkungan perusahaan, media exposure dan kepemilikan institusional 

terhadap nilai perusahaan. Investor perlu mengambil keputusan investasi secara 

selektif dengan tidak hanya mengandalkan pengungkapan tanggung jawab sosial 

dan lingkungan maupun media exposure sebagai sinyal utama nilai perusahaan. 

Investor perlu menilai pengungkapan tersebut bersama indikator fundamental, 

seperti profitabilitas, pertumbuhan, arus kas, efisiensi aset, struktur modal, serta 

kualitas tata kelola. Kepemilikan institusional dapat menjadi sinyal awal dalam 

menilai prospek dan pengawasan perusahaan, namun tetap perlu dikaji secara kritis. 

Selain itu, ukuran perusahaan tidak selalu menjamin peningkatan nilai perusahaan, 

sehingga investor perlu mempertimbangkan efektivitas penggunaan aset dan risiko 

siklus ekonomi pada sektor consumer cyclicals.
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