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ANALISIS EFISIENSI PEMASARAN IKAN LELE (Clarias batrachus)  

DI PASAR BAUNTUNG KOTA BANJARBARU  

PROVINSI KALIMANTAN SELATAN 

 

ABSTRAK : Pasar Bauntung di Kota Banjarbaru merupakan salah satu tempat 

perdagangan ikan lele (Clarias batrachus) di Provinsi Kalimantan Selatan. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis efisiensi pemasaran ikan lele di Pasar Bauntung melalui 

tiga aspek utama: saluran pemasaran, margin pemasaran, dan farmer's share. Metode 

penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dan kuantitatif dengan pendekatan 

purposive sampling. Analisis data yang digunakan adalah analisis saluran pemasaran, 

analisis margin pemasaran dan analisis farmer’s share. Hasil penelitian menunjukkan 

terdapat dua saluran pemasaran utama: saluran pendek dan saluran panjang. Saluran 

pendek melibatkan langsung pembudidaya dan pengecer, sementara saluran panjang 

melibatkan pengepul sebagai perantara. Analisis margin pemasaran menunjukkan bahwa 

selisih harga antara pembudidaya dan konsumen relatif rendah yaitu 38,88%, 

mengindikasikan efisiensi dalam pemasaran. Selain itu, farmer's share yang diterima oleh 

pembudidaya cukup besar yaitu sebear 72%, menunjukkan bahwa proporsi keuntungan 

yang diperoleh pembudidaya lebih adil dan efisien. Berdasarkan penelitian ini, 

disimpulkan bahwa saluran pemasaran pendek lebih efisien dibandingkan saluran 

panjang karena mampu menekan biaya pemasaran dan meningkatkan keuntungan bagi 

pembudidaya. Optimalisasi saluran pendek direkomendasikan untuk menjaga stabilitas 

harga di tingkat konsumen sekaligus meningkatkan kesejahteraan pembudidaya.  

 

Kata kunci : Pasar, Pemasaran, Efisiensi, Saluran Pemasaran, Margin Pemasaran, 

Farmer’s Share 
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ANALYSIS OF MARKETING EFFICIENCY OF CATFISH (Clarias batrachus) 

IN BAUNTUNG MARKET, BANJARBARU CITY 

SOUTH KALIMANTAN PROVINCE 

 

ABSTRACT : The Bauntung Market in Banjarbaru City is one of the places for trading 

catfish (Clarias batrachus) in South Kalimantan Province. This study aims to analyze the 

efficiency of catfish marketing in Bauntung Market through three main aspects: marketing 

channels, marketing margins, and farmer's share. The research method used is 

descriptive qualitative and quantitative with a purposive sampling approach. Data 

analysis used is marketing channel analysis, marketing margin analysis and farmer's 

share analysis. The results of the study indicate that there are two main marketing 

channels: short channels and long channels. Short channels directly involve farmers and 

retailers, while long channels involve collectors as intermediaries. Marketing margin 

analysis shows that the price difference between farmers and consumers is relatively low, 

namely 38.88%, indicating efficiency in marketing. In addition, the farmer's share 

received by farmers is quite large, namely 72%, indicating that the proportion of profits 

obtained by farmers is fairer and more efficient. Based on this study, it is concluded that 

short marketing channels are more efficient than long channels because they are able to 

reduce marketing costs and increase profits for farmers. Optimization of short channels 

is recommended to maintain price stability at the consumer level while improving the 

welfare of farmers.  

 

Keywords : Market, Marketing, Efficiency, Marketing Channels, Marketing Margin, 

Farmer’s Share 
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