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ABSTRAK

Sri Amelia, 2025. Bauran Pemasaran Pabrik Tahu Putih Mbah Man Gang Pangeran
Suryanata. Skripsi. Jurusan Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial, Fakultas
Keguruan dan Ilmu Pendidikan. Universitas Lambung Mangkurat. Pembimbing I:
Prof. Dr. Drs. Ersis Warmansyah Abbas, BA, M.Pd., dan Pembimbing II: Raihanah
Sari, M.Pd.

Pabrik Tahu Putih Mbah Man merupakan usaha yang bergerak di bidang
industri rumahan. Keberadaannya di tengah masyarakat yang gemar mengkonsumsi
makanan cepat saji mendorong pabrik ini untuk terus melakukan berbagai upaya
dalam mempertahankan pelanggannya. Pabrik ini tetap aktif berproduksi setiap hari
dan mampu menarik cukup banyak pembeli, meskipun berada di gang sempit yang
kurang strategis dan sulit dijangkau kendaraan besar. Pabrik ini menerapkan konsep
bauran pemasaran yang terdiri dari empat elemen utama, yaitu produk, harga,
tempat, dan promosi. Penelitian ini bertujuan untuk:1) Mendeskripsikan Profil
Pabrik Tahu Putih Mbah Man 2) Mendeskripsikan Bauran Pemasaran yang
dilakukan oleh pabrik tahu putih Mbah Man

Pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif digunakan oleh peneliti
untuk menjawab rumusan masalah tentang bauran pemasaran yang dilakukan oleh
pabrik tahu putih Mbah Man. Peneliti melakukan wawancara selama dua bulan
kepada Mbah Man, para pekerja, dan distributor untuk memperoleh informasi yang
mendalam terkait kegiatan produksi dan pemasaran. Data yang dimanfaatkan untuk
penelitian adalah melalui teknik observasi, wawancara bersama pemilik, karyawan,
dan distributor, serta dokumentasi dalam bentuk foto dan rekaman wawancara.
Analisis data dilakukan dengan mereduksi hasil wawancara dan observasi di
lapangan, dilanjutkan dengan penyajian data secara deskriptif, serta penarikan
kesimpulan berdasarkan temuan yang diperoleh selama proses penelitian
berlangsung.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Pabrik Tahu Putih Mbah Man
merupakan usaha keluarga yang sempat terhenti dan kembali aktif berproduksi
tahun 2018. Berlokasi di pusat Kota Banjarmasin, meskipun sedikit masuk gang,
lokasi tetap strategis dan mudah dijangkau. 2) Pabrik Tahu Putih Mbah Man
menerapkan bauran pemasaran yang meliputi strategi produk, harga, promosi, dan
distribusi secara sederhana namun cukup efektif sesuai dengan kondisi pasar lokal.

Simpulan pada hasil penelitian ini ialah bahwa penerapan bauran
pemasaran pada Pabrik Tahu Putih Mbah Man secara keseluruhan cukup efektif
untuk mempertahankan daya saing di pasar dengan kualitas yang bagus serta harga
yang sepadan, meskipun masih terdapat beberapa kendala, terutama dalam aspek
promosi dan lokasi usaha. Penguatan strategi promosi digital serta perluasan
jaringan distribusi dapat menjadi langkah selanjutnya untuk meningkatkan daya
saing dan jangkauan pasar pabrik ini.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Tahu Putih, Pabrik Tahu
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ABSTRACT

Sri Amelia, 2025. Marketing Mix of Mbah Man White Tofu Factory, Prince
Suryanata Gang. Thesis. Department of Education Social Studies, Faculty of
Teacher Training and Education. Lambung Mangkurat University. Advisor I: Prof.
Dr. Drs. Ersis Warmansyah Abbas, BA, M.Pd., and Advisor II: Raihanah Sari,
M.Pd.

Mbah Man White Tofu Factory is a business engaged in the home industry.
Its existence in a community that enjoys fast food has encouraged this factory to
continue making various efforts to retain its customers. This factory remains active
in production every day and is able to attract quite a number of buyers, even though
it is located in a narrow alley that is not very strategic and difficult for large
vehicles to reach. This factory implements a marketing mix concept consisting of
four main elements, namely product, price, place, and promotion. This study aims
to: 1) Describe the profile of Mbah Man's White Tofu Factory 2) Describe the
marketing mix implemented by Mbah Man's white tofu factory.

A qualitative approach using descriptive methods was used by researchers
to answer questions about the marketing mix used by Mbah Man's white tofu
factory. Researchers conducted interviews over a two-month period with Mbah
Man, workers, and distributors to obtain in-depth information about production
and marketing activities. The data used for the research was collected through
observation techniques, interviews with the owner, employees, and distributors, as
well as documentation in the form of photographs and interview recordings. Data
analysis was carried out by reducing the results of interviews and field
observations, followed by descriptive data presentation, and drawing conclusions
based on the findings obtained during the research process.

The research results show that: 1) Mbah Man's White Tofu Factory is a
family business that was temporarily shut down and resumed production in 2018.
Located in the center of Banjarmasin City, although it is slightly tucked away in an
alley, the location remains strategic and easily accessible. 2) Mbah Man's White
Tofu Factory implements a marketing mix that includes product strategy, pricing,
promotion, and distribution in a simple yet sufficiently effective manner, tailored to
the local market conditions.

Conclusion of this study is that the implementation of the marketing mix at
Mbah Man's White Tofu Factory is generally effective in maintaining
competitiveness in the market with good quality and reasonable prices, despite
some challenges, particularly in the areas of promotion and business location.
Strengthening digital promotion strategies and expanding the distribution network
could be the next steps to enhance the factory's competitiveness and market reach.
Keywords: Marketing Mix, White Tofu, Tofu Factory
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