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ABSTRACT 

Risky, Muhammad (2023). The Effect of Entrepreneurial Marketing and 

Social Media Marketing on Competitive Advantage (Study on Cafes in 

Banjarmasin: Widyarfendhi  

The study aims to determine and analyze whether (1) entrepreneurial 

marketing affects competitive advantage; (2) social media marketing affects 

competitive advantage; This research is quantitative which has the aim of 

explaining if there is a relationship between two or more variables.  

The population in this study is unknown in size. Determination of sampling 

in this study using purposive sampling, using the Roscoe formula, which is 35 

respondents. The data that has been collected through questionnaires is analyzed 

using multiple linear regression techniques. 

 The results of the research that has been done show that; (1) 

entrepreneurial marketing has a positive and significant effect on competitive 

advantage; (2) social media marketing has a positive and significant effect on 

competitive advantage.  

 

Keywords: Entrepreneurial Marketing, Social Media Marketing, Competitive 

Advantage. 
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ABSTRAKSI 

Risky, Muhammad (2023). Pengaruh Entrepreneurial Marketing dan Social 

Media Marketing terhadap Keunggulan Bersaing (Studi Pada Kafe Di 

Banjarmasin): Widyarfendhi  

Penelitian memiliki tujuan untuk mengetahui dan menganalisis apakah (1) 

entrepreneurial marketing berpengaruh terhadap keunggulan bersaing; (2) social 

media marketing berpengaruh terhadap keunggulan bersaing; Penelitian ini adalah 

Kuantitatif yang memiliki tujuan untuk menjelaskan apabila terjadi hubungan 

antara dua variabel atau lebih.  

Populasi dalam penelitian ini tidak diketahui jumlah besarnya. Penentuan 

pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling dan 

accidental sampling, dengan menggunakan rumus roscoe yaitu sebanyak 35 

responden. Data yang telah dikumpulkan melalui kuesioner dianalisis 

menggunakan teknik regresi linear berganda. 

Hasil dari penelitian yang sudah dilakukan menunjukkan bahwa; (1) 

entrepreneurial marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap keunggulan 

bersaing; (2) social media marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keunggulan bersaing.  

 

Kata kunci: Entrepreneurial Marketing, Social Media Marketing dan Keunggulan 

Bersaing. 
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