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ABSTRAK 

 

Rosalinda, 2026. Strategi Pemasaran Industri Rumah Tangga Umpan Buatan RF 

Lure di Desa Teluk Mesjid Kecamatan Danau Panggang Kabupaten Hulu Sungai 

Utara. Skripsi, Jurusan Pendidikan Ekonomi, FKIP Universitas Lambung 

Mangkurat Banjarmasin. (Pembimbing: Prof. Dr. Dwi Atmono, M.Pd, M.Si). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk Mengidentifikasi strategi pemasaran yang diterapkan 

dalam industri rumah tangga umpan buatan RF Lure di Desa Teluk Mesjid 

Kecamatan Danau Panggang Kabupaten Hulu Sungai Utara. Fokus penelitian ini 

yaitu mengidentifikasi strategi bauran pemasaran yang mencakup produk, harga, 

tempat (distribusi), promosi, serta kendala yang dihadapi dalam menjalankan usaha. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Informan 

penelitian terdiri dari pelaku usaha dan karyawan. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa strategi produk dilakukan melalui pembuatan umpan buatan dengan kualitas 

baik, bentuk menarik, serta layanan custom sesuai permintaan pelanggan. Strategi 

harga ditentukan berdasarkan ukuran produk dan bersifat stabil sehingga mudah 

diterima konsumen. Strategi tempat dilakukan melalui penjualan langsung dan titip 

jual di berbagai toko pancing di wilayah Danau Panggang, Babirik, Amuntai, 

Alabio, Barabai, Banjarmasin, Pelaihari hingga Palangkaraya. Promosi dilakukan 

secara sederhana melalui komunikasi dari mulut ke mulut dan jaringan pemancing. 

Adapun kendala yang dihadapi meliputi keterbatasan pengetahuan pada tahap awal 

usaha, keterbatasan waktu dalam memenuhi permintaan terutama pada musim 

tertentu, keterbatasan dalam pengembangan pemasaran, serta faktor persaingan dan 

fluktuasi permintaan pasar. Meskipun demikian, usaha ini tetap mampu 

berkembang karena didukung oleh semangat, pengalaman, dan keterampilan pelaku 

usaha. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Industri Rumah Tangga, 

Umpan Buatan 
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ABSTRACT 

Rosalinda, 2026. Marketing Strategy of RF Lure Home Industry in Teluk Mesjid 

Village, Danau Panggang District, Hulu Sungai Utara Regency. Thesis, Economic 

Education Department, Faculty of Teacher Training and Education, Lambung 

Mangkurat University, Banjarmasin. (Supervisor: Prof. Dr. Dwi Atmono, M.Pd, 

M.Si). 

This study aims to identify the marketing strategies applied in the home industry of 

artificial fishing lures RF Lure located in Teluk Mesjid Village, Danau Panggang 

District, Hulu Sungai Utara Regency. The focus of this research is to analyze the 

marketing mix strategies, including product, price, place (distribution), and 

promotion, as well as the constraints faced in running the business. This research 

uses a descriptive qualitative approach with data collection techniques through 

interviews, observations, and documentation. The research informants consist of 

the business owner and employees. The results show that the product strategy is 

carried out by producing high-quality artificial lures with attractive designs and 

offering custom services based on customer requests. The pricing strategy is 

determined based on product size and remains stable, making it acceptable to 

consumers. The place (distribution) strategy is implemented through direct sales 

and consignment in various fishing stores in areas such as Danau Panggang, 

Babirik, Amuntai, Alabio, Barabai, Banjarmasin, Pelaihari, and Palangkaraya. 

The promotion strategy is conducted simply through word-of-mouth 

communication and fishing community networks. The constraints faced include 

limited knowledge at the initial stage of the business, time constraints in fulfilling 

demand especially during certain seasons, limitations in marketing development, 

as well as competition and fluctuating market demand. Nevertheless, the business 

continues to grow due to the owner’s motivation, experience, and skills. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Marketing Mix, 4Ps, Home Industry, Artificial Bait 
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MOTTO 

 

 

Di tengah peran yang saling bertumpuk, aku tetap melangkah, karena perjalanan 

ini layak diselesaikan dengan hati yang tenang 

 

Kerja, bakti, dan ilmu adalah jalanku, aku menjalaninya seperti angin lembut yang 

tidak tergesa namun pasti sampai. 
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