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ANALISIS PEMASARAN IKAN PATIN DI KOLAM HIB GROUP 7  

DI DESA PANDAK DAUN KECAMATAN KARANG INTAN KABUPATEN BANJAR 

KALIMANTAN SELATAN 

 

ABSTRAK : Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sistem pemasaran ikan patin pada 

Kelompok Pembudidaya Ikan (POKDAKAN) HiB Group 7 di Desa Pandak Daun, Kecamatan 

Karang Intan, Kabupaten Banjar, Provinsi Kalimantan Selatan. Analisis difokuskan pada pola 

saluran pemasaran, margin pemasaran, dan persentase bagian harga yang diterima 

pembudidaya (farmer’s share). Metode penelitian yang digunakan meliputi observasi, 

wawancara, dan dokumentasi dengan sumber data primer dan sekunder. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat dua pola saluran pemasaran, yaitu: (1) Produsen → Depo Ikan → 

Konsumen Akhir dengan persentase 1,23% dan (2) Produsen → Pedagang Pengumpul → 

Pedagang Pengecer → Konsumen Akhir dengan persentase 98,77%. Hasil perhitungan margin 

pemasaran menunjukkan bahwa pada saluran I nilai margin pemasaran sebesar 24,07% , 

sedangkan pada saluran II sebesar 31,67%. Nilai farmer’s share pada saluran I sebesar 75,93%  

dan pada saluran II sebesar 68,33%. Nilai farmer’s share pada kedua saluran pemasaran 

menunjukkan bahwa sistem pemasaran ikan patin di HiB Group 7 dikategorikan efisien karena 

nilai yang diperoleh lebih dari 50%. Dengan demikian, usaha budidaya ikan patin di HiB Group 

7 layak untuk terus dikembangkan sebagai komoditas perikanan ekonomis penting di daerah 

tersebut. 

Kata Kunci: Pemasaran, Fungsi Pemasaran, Ikan Patin, Margin Pemasaran, Farmer’s Share, HiB

           Group 7. 
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ANALYSIS OF PATIN FISH MARKETING IN HIB GROUP 7 PONDS IN PANDAK 

DAUN VILLAGE, KARANG INTAN DISTRICT, BANJAR REGENCY, SOUTH 

KALIMANTAN 

 

ABSTRACK : This study aims to analyze the marketing system of catfish (Pangasius sp.) 

cultivated by the HiB Group 7 Fish Farmers Association in Pandak Daun Village, Karang Intan 

District, Banjar Regency, South Kalimantan Province. The analysis focuses on marketing 

channel patterns, marketing margins, and the proportion of price received by farmers (farmer’s 

share). The research method used includes observation, interviews, and documentation, 

supported by primary and secondary data sources. The results show that there are two 

marketing channel patterns: (1) Producer → Fish Depot → Final Consumer, representing 

1.23% and (2) Producer → Collecting Trader → Retailer → Final Consumer, representing 

98.77%. The marketing margin calculation indicates that the margin in channel I is 24.07%, 

while in channel II it is 31.67%. The farmer’s share value in channel I is 75.93% , while in 

channel II it is 68.33%.These findings indicate that the marketing system for catfish in HiB 

Group 7 is considered efficient, as the farmer’s share value exceeds 50%. Therefore, the catfish 

farming business at HiB Group 7 is feasible to continue and has good potential to be further 

developed as an economically valuable aquaculture commodity in the region. 

Keywords: Marketing, Catfish, Marketing Margin, Farmer’s Share, HiB Group 7.
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