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ABSTRAK

Penelitian ini bertujan untuk mengetahui apakah efesiensi pembibitan yang di
jalankan bapak Supian dan strategi apa yang beliau gunakan agar penjualan bibit ikan
nila tetap stabil. Penelitian ini menggunakan metode observasi, wawancara,
dokumentasi Analisis yang akan digunakan pada penelitian adalah analisis saluran
pemasaran, analisis farmer’s share analisis margin pemasaran dan analisis SWOT.
Manajemen produksi pada usaha pembibitan bapak Supian terbagi menjadi tiga,
yaitu: (1) pra produksi yang dilakukan dengan menyiapkan kolam dan seleksi
indukan, (2) produksi yang dilakukan dengan memijahkan ikan secara alami
kemudian dilanjutkan dengan pendederan terbagi menjadi P1, P2, dan P3, dan (3)
pasca produksi yang dilakukan dengan panen, grading, dan packing. Bapak Supian
melakukan pemasaran ke luar kota seperti Kota Palangkaraya dan dalam kota
diKabupaten Banjar Desa Bunglai. Hasil analisis saluran pemasaran mendapat
saluran pemasaran Il yaitu 58% yang lebih efesien dilakukan, Hasil analisis farmer’s
share ukuran benih 4,6 cm diperoleh sebesar 76%, dan Farmer’s share ukuran benih
5,7 cm sebesar 74%, Hasil analisis margin pemasaran benih 4,6 cm sebesar Rp.
40/ekor dan ukuran benih 5,7 cm sebesar Rp. 60/ekor sedangkan benih 4,6 cm
sebesar 24 % dan ukuran benih 5,7 cm sebesar 26 % , Sedangkan hasil analisis
SWOT skoring IFAS dan EFAS didapatkan titik koordinat (0,15;1,05) dimana titik
tersebut berada pada kuadran I, sehingga strategi yang cocok untuk dilakukan pada
usaha pembenihan bapak Supian adalah strategi SO yaitu Meningkatkan produksi
dengan memanfaatkan ketersediaan sumber daya.

Kata Kunci: Analisis saluran pemasaran, analisis farmer’s share analisis margin
pemasaran dan analisis SWOT.
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ABSTRAK

This research aims to find out the efficiency of the breeding run by Mr Supian and what
strategies he uses to ensure sales of tilapia seeds remain stable. This research uses
observation, interviews, documentation methods. The analysis that will be used in the
research is marketing channel analysis, farmer's share analysis, marketing margin analysis
and SWOT analysis. Production management in Mr. Supian's breeding business is divided
into three, namely: (1) pre-production which is carried out by preparing ponds and selecting
broodstock, (2) production which is carried out by naturally spawning fish then continuing
with nursery, divided into P1, P2, and P3 , and (3) post-production which is carried out by
harvesting, grading and packing. Mr Supian does marketing outside the city such as
Palangkaraya City and within the city in Banjar Regency, Bunglai Village. The results of the
marketing channel analysis obtained marketing channel Il, namely 58%, which was more
efficiently carried out. The results of the analysis of farmer's share of seed size 4.6 cm were
obtained at 76%, and the Farmer's share of seed size 5.7 cm was 74%. The results of the
analysis of seed marketing margin were 4. .6 cm amounting to Rp. 40/head and seed size 5.7
cm for IDR. 60/head while the seed size of 4.6 cm is 24% and the seed size of 5.7 cm is 26%.
Meanwhile, the results of the SWOT analysis of IFAS and EFAS scoring obtained coordinate
points (0.15; 1.05) where this point is in quadrant | , so that the appropriate strategy to be
implemented in Mr. Supian's hatchery business is the SO strategy, namely increasing
production by utilizing available resources.

Keywords: Marketing channel analysis, farmer's share analysis, marketing margin

analysis and SWOT analysis.



KATA PENGANTAR

Segala Puji dan Syukur penulis panjatkan kehadirat Allan SWT, karena atas

berkah rahmat dan karunia-Nya lah penulis dapat menyusun laporan penelitian skripsi

dengan judul Efesiensi dan Strategi Pemasaran Usaha Pembenihan Ikan Nila

Pada Unit Usaha Tani Bapak Supian Di Desa Karan Intan Kecamatan Karang

Intan Kabupaten Banjar Provinsi Kalimantan Selatan dengan lancar. Tujuan

penulisan penelitian ini adalah sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi

pada program studi Sosial Ekonomi Perikanan Fakultas Perikanan dan llmu Kelautan

Universitas Lambung Mangkurat.

Penyelesaian laporan penelitian ini tidak terlepas dari masukkan, bimbingan,

bantuan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan kali ini

penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1.

Allah SWT, Tuhan semesta alam atas segala rahmat dan karunia-Nya atas
segala nikmat sehat yang selalu diberikan.

Ibu Prof. Dr. Ir. Hj. Emmy Lilimantik, S.Pi. M.P selaku ketua pembimbing
dan Ibu Mailita, S.Pd.l, M.Pd selaku anggota pembimbing yang telah
meluangkan waktunya dalam memberikan arahan, bimbingan, dan masukan
dalam penyelesaian laporan ini.

Ibu Dr. Irma Febrianty,S.Pi. M.P selaku dosn penguji skripsi yang telah
berkenan meluangkan waktu serta memberikan masukan yang membangun
untuk perbaikan laporan ini.

Bapak Muhammad Adnan Zain, S.Pi, M.P selaku ketua program studi Sosial
Ekonomi Perikanan dan seluruh Bapak/lbu dosen program studi Sosial
Ekonomi Perikanan.

Bapak Supian selaku pemilik tempat penelitian serta karyawan disana yang

telah bersedia meluangkan waktunya untuk membagi ilmu untuk laporan ini.



6. Kedua orang tua penulis, Bapak Fitriansyah dan Ibu Zaitunniah yang selalu
memberikan kasih sayang, do’a, dan motivasi untuk penulis agar dapat
menyelesaikan laporan ini.

7. Ratu Shabina Febriani yang selalu memberikan dukungan penuh dan selalu
meluangkan waktunya untuk membantu penulis

8. Rijani, Elyasat, Dayat, Saddam, Ikbal, Bagus, Alfi, Lugman, Andi, Ricardo,
Fawwas, dan Nugraha yang juga selalu memberikan dukungan penuh dan
menyempatkan waktunya untuk berhadir pada momen penting penulis.

9. Tempat Kontrakan Yayasan Juara yang selalu berbaik hati menerima saya
mengerjakan SKripsi.

10. Kawan-kawan Sosial Ekonomi Perikanan 20 selaku kawan seperjuangan.

Penulis menyadari bahwasanya masih banyak kekurangan pada laporan ini,
tetapi penulis berharap laporan ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca. Penulis
juga mengharapkan kritik dan saran yang membangun agar kedepannya dapat lebih

baik lagi. Sekian, terima kasih.

Banjarbaru, September 2024

Penulis



DAFTAR ISI

Halaman
HALAMAN JUDUL ..ottt I
LEMBAR PENGESAHAN ..ottt e i
KATA PENGANTAR ..ottt sttt sttt nn s i
DAFTAR ISL...o ettt e e e et e e e nne e e enee e iv
DAFTAR TABEL ...ttt v
DAFTAR GAMBAR ..ottt en s Vi
BAB 1. PENDAHULUAN ......cooiiiitctee et 1
1.1, Latar BelaKang ........cccooieiiiiiiieseeee e 1
1.2. RUMUSAN MaSaIAN .......ccuieiiiiiiiiee e 4
1.3. Tujuan dan Manfaat Penelitian ...........ccccceoveiiieii e 4
1.4, Kerangka PeNEIITIAN ........ccociiieeii ettt 6
BAB 2. TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 7
2.1, TKAN NIttt raesreeeeeneenreas 7
2.2. PemMbBEninan TKan ... s 9
2.3. Pengertian USanatani.............cccoveiiiiiiiicie et 10
2.4, PEIMASAIAN ...c.uviiiiieiie ittt ettt ettt ettt be et e ke et e enbe e as e et e e ene e e nbeeanneenbeeennee e 12
2.4.1. Pengertian PEMASAIAN .........ccccuririeieieiesie sttt 12
2.4.2. SAlUFAN PEMASAIAN ......veeiiiiieieeeieeiiesieeeeeesee e eesree e ae e sreeseeenaesseeneeeneenrens 12
2.4.3. FArmMeEIr’s SRATE ....ccvviiiiiiiiiie it e e e 13
2.4.4. MArgin PEMASAIAN.........cceiieiieiiecie et s ste et te e esre e s e sreenaesnnenreas 14
2.4.5. STrategi PEMASAIAN .......c.oiiiiiiiiiieieiee et 15
2.4.6. ANALISIS SWOT ..ottt ene e e e aeaneenreas 16
2.5.Penelitian TerdahUlU .........ccooiiiii s 17
BAB 3. METODE PENELITIAN ..ottt 23
3.1.Waktu dan Tempat Penelitian ...........ccocoeiiiiiiiiiieee e, 23
3.2.Jenis dan SUMDEN DAta........ccccviieiierireieiee e se e see e sie e e e saeeneennees 24
3.3.Metode Pengumpulan Data...........cccueiiiiiieiiieeiie e 25

B4 ANALISIS DAla ... 26



3.4.1. SaAluran PemaSsaran .....oooooeeeeeeeeeeeee e 26

3.4.2. farmer’s SNATE ....cccvviiiiiie e 27
3.4.3. Margin PEMASAIAN ........cccueiueiiieiierieeieieeseeseesseesteessesaesaesseessaesseessesseesseaneessens 28
344 ANALSIS SWOT .ot 28
3.5.DEFINIST OPIASIONG ....cveeueiieieitiiiesie ettt bbb 33
BAB 4. KEADAAN UMUM WILAYAH ... 35
4.1, Letak GeOGIafiS......ccueiiiiiiieie ettt 35
4.2. Keadaan PendUAUKAN ...........cccoiiiiiinieieie s 35
4.3. TingKat PeNidiKan ...........cccoiiiiiiiiiieiee e 36
4.4 Keadaan Perairan PerikKanan ..........ccocoviieiiiie i 37
BAB 5. HASIL DAN PEMBAHASAN ......cocooiiiiiiieee e 39
5.1, Profil USBNQ........cciiieiiiiiiece st 39
5.2. Manajemen ProdukSi USaNa............ccoiiiiiiiiiiiieeeee e 40
5.2.1. PraPrOUUKSI .....vveiiiiieiieeie ettt sneeneesneenreas 40
5.2.2. PTOUUKSI ..ottt sttt 40
5.2.3.PASCA PrOUUKSI ....ccvveviiiiiieie e 41
5.3. Kegiatan Pemasaran USANA ..........ccccveiiiiririiiiiniisieeeeee s 41
5.4, SAlUraN PEMASAIAN ......coiieieiie ettt e e sree e neeeneesneeneeaneenrens 42
5.5, farmMeEr’s SHAT......cii i 43
5.6. Margin PEMASAIAN.........cc.eiiiiiiiie ettt ettt ste et e sreesaeannenreas 44
5.7. ANALISIS SWOT ..ottt sttt 45
5.7.1. FaKLOr INTEIMNAL.......ccveieee e 45
5.7.2. FaKLOr EKSIEINAL .......ooiieieie e 47
5.7.3. MAtriKS SWOT ...ttt 49
5.7.4. DIagram CarteSIUS .......c.eeiiuieiiieiieesiee st esieesreestee e stes e e sbaeereessaeaaeessaeesee e 52
BAB 6. KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt 54
6.1, KESIMPUIAN L.t 54
B.2. SAIAN ...ttt bbb e b e e et e he e b e e aneeere e 55

DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN



DAFTAR TABEL

Halaman
Tabel 1. 1 Penjualan Benih Ikan Nila Tahun 2024 ..., 4
Tabel 3. 1 Jadwal Pelaksanaan Penelitian.............ccccooviiininnieieis e, 24
Tabel 3. 2 Matriks Faktor Internal (IFAS) ........ccoiiiiiiiiecee e 29
Tabel 3. 3 Matriks Faktor Eksternal (EFAS) ..o 30
Tabel 3. 4 Batasan rating IFAS dan EFAS ... 30
Tabel 3. 5 Batasan bobot IFAS dan EFAS ..., 31
Tabel 3. 6 MatriKS SWOT .......ooiiiie et nnees 32
Tabel 4.1. Keadaan PendudUK............cccoiiiiiiieiiie e 36
Tabel 4.2. Tingkat PendidiKan .............ccooviiiiiiiiiic e 36
Tabel 5.1. Harga pembenihan ikan nila bapak Supian..........c.cccccccvvviiiiieiiiene s, 39
Tabel 5.2. IFAS usaha pembeniihan bapa Supian ..o, 47
Tabel 5.3.EFAS usaha pembenihan bapak Supian...........ccccooeviininiiniceee, 49

Tabel 5.3.Hasil Matriks usaha pembenihan bapak Supian ..........c.ccccocveveiiieiiiiennnn, 50



DAFTAR GAMBAR

Halaman
Gambar 1. 1 Kerangka Penelitian ..........cccccveieiieiiieiiiie e 6
Gambar 2. 1 1KaN NI A......c.ooiiiiiiiiii s 8
Gambar 3. 1 Peta LOKasi PENEITIAN ........ccoiieiiiieiieicce e 23
Gambar 3. 2 Diagram Cartesius SWOT .......ccociiiiiieiieiesieseeie e 32

Gambar 5.1. Diagram Cartesius usaha pembenihan bapak Supian ...........c.c.ccccue.... 54



