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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujan untuk mengetahui apakah efesiensi pembibitan yang di 

jalankan bapak Supian dan strategi apa yang beliau gunakan agar penjualan bibit ikan 

nila tetap stabil. Penelitian ini menggunakan metode observasi, wawancara, 

dokumentasi Analisis yang akan digunakan pada penelitian adalah analisis saluran 

pemasaran, analisis farmer’s share analisis margin pemasaran dan analisis SWOT. 

Manajemen produksi pada usaha pembibitan bapak Supian terbagi menjadi tiga, 

yaitu: (1) pra produksi yang dilakukan dengan menyiapkan kolam dan seleksi 

indukan, (2) produksi yang dilakukan dengan memijahkan ikan secara alami 

kemudian dilanjutkan dengan pendederan terbagi menjadi P1, P2, dan P3, dan (3) 

pasca produksi yang dilakukan dengan panen, grading, dan packing. Bapak Supian 

melakukan pemasaran ke luar kota seperti Kota Palangkaraya dan dalam kota 

diKabupaten Banjar Desa Bunglai. Hasil analisis saluran pemasaran mendapat 

saluran pemasaran II yaitu 58% yang lebih efesien dilakukan, Hasil analisis farmer’s 

share ukuran benih 4,6 cm diperoleh sebesar 76%, dan Farmer’s share ukuran benih 

5,7 cm sebesar 74%, Hasil analisis margin pemasaran benih 4,6 cm sebesar Rp. 

40/ekor dan ukuran benih 5,7 cm sebesar Rp. 60/ekor sedangkan benih 4,6 cm 

sebesar 24 %  dan ukuran benih 5,7 cm sebesar 26 % , Sedangkan hasil analisis 

SWOT skoring IFAS dan EFAS didapatkan titik koordinat (0,15;1,05) dimana titik 

tersebut berada pada kuadran I, sehingga strategi yang cocok untuk dilakukan pada 

usaha pembenihan bapak Supian adalah strategi SO yaitu Meningkatkan produksi 

dengan memanfaatkan ketersediaan sumber daya. 

 

Kata Kunci: Analisis saluran pemasaran, analisis farmer’s share analisis margin 

pemasaran dan analisis SWOT. 
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ABSTRAK 

This research aims to find out the efficiency of the breeding run by Mr Supian and what 

strategies he uses to ensure sales of tilapia seeds remain stable. This research uses 

observation, interviews, documentation methods. The analysis that will be used in the 

research is marketing channel analysis, farmer's share analysis, marketing margin analysis 

and SWOT analysis. Production management in Mr. Supian's breeding business is divided 

into three, namely: (1) pre-production which is carried out by preparing ponds and selecting 

broodstock, (2) production which is carried out by naturally spawning fish then continuing 

with nursery, divided into P1, P2, and P3 , and (3) post-production which is carried out by 

harvesting, grading and packing. Mr Supian does marketing outside the city such as 

Palangkaraya City and within the city in Banjar Regency, Bunglai Village. The results of the 

marketing channel analysis obtained marketing channel II, namely 58%, which was more 

efficiently carried out. The results of the analysis of farmer's share of seed size 4.6 cm were 

obtained at 76%, and the Farmer's share of seed size 5.7 cm was 74%. The results of the 

analysis of seed marketing margin were 4. .6 cm amounting to Rp. 40/head and seed size 5.7 

cm for IDR. 60/head while the seed size of 4.6 cm is 24% and the seed size of 5.7 cm is 26%. 

Meanwhile, the results of the SWOT analysis of IFAS and EFAS scoring obtained coordinate 

points (0.15; 1.05) where this point is in quadrant I , so that the appropriate strategy to be 

implemented in Mr. Supian's hatchery business is the SO strategy, namely increasing 

production by utilizing available resources. 

Keywords: Marketing channel analysis, farmer's share analysis, marketing margin 

analysis and SWOT analysis.  
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