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ABSTRAK 

Pugoh Zulfikar, D1B114040, 2023. Marketing Politk Dalam 

Pemilukada Kota Palangkaraya Tahun 2018 (Studi Kasus Tim Pemenangan 

Pasangan Fairid Naparin, S.E dan Hj. Umi Mastikah, S.H). Jurusan Ilmu 

Pemerintahan. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Lambung 

Mangkurat. Pemilihan umum kepala daerah tahun 2018 dilakukan serentak 

diseluruh Indonesia dan salah satu daerah yang ikut melaksanakan pesta 

demokrasi ini adalah Palangkaraya.  

Penelitian bertujuan untuk mengetahui bagaimana marketing politik 

yang dilakukan oleh pasangan Fairid-Umi. Teknik yang digunakan 

dalam mengumpulkan data adalah dengan wawancara dan dokumentasi. 

Informan data yang digunakan adalah tim pemenangan fairid-Umi. Analisis 

data menggunakan analisis deskriptif. Fokus dari penelitian berdasarkan hal 

yang dilakukan tim pemenangan dalam memenangkan pasangan Fairid-Umi. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa marketing politik yang 

digunakan oleh pasangan Fairid-Umi adalah menggunakan metode 4p 

yaitu dengan menampilkan produk yang disampaikan kepada masyarakat, 

penganggaran biaya kampanye, mereka juga melakukan promosi agar 

masyarakat mengetahui pasangan calon yang sudah mereka kemas dengan 

sedemikian rupa dan mereka juga melakukan pemetaan tempat untuk 

mengoperasionalkan marketing yang mereka lakukan. Penelitian ini dapat 

disimpulakn bahwa marketing politik yang dilakukan berhasil menarik simpati 

masyarakat dan memperoleh suara tertinggi dibuktikan dengan penghitungan 

suara dimana pasangan ini meraih suara sebanyak 44% 

Kata kunci : marketing, pemenangan 
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ABSTRACT 

Pugoh Zulfikar, D1B114040, 2023. Political Marketing In Palangkaraya 

City election in 2018 (Case Study Of Winning Team Of Fairid Naparin And Hj. 

Umi Mastikah, SH). Department Of Government Science. Faculty Of Social And 

Political Sciences, Lambung Mangkurat University. Regional head elections in 

2018 were held simultaneously throughout Indonesia and one of the regions that 

participated in this democratic party was Palangkaraya. The research aims to 

find out how political marketing conducted by Fairid-Umi couple 

The techniques used in collecting data are by interview and 

documentation. The data informant used is fairid-Umi winning team. Analyze data 

using descriptive analysis. The focus of the research is based on what the winning 

team did in winning the Fairid-Umi pair.  

The results showed that the political marketing used by fairid-umi couple 

is to use 4p method that is by displaying the products delivered to the public, 

budgeting campaign costs, they also do promotions so that the public knows the 

candidates they have packed in such a way and they also do mapping places to 

operationalize their marketing. This research can be said that the political 

marketing conducted managed to attract public sympathy and obtain the highest 

votes as evidenced by the counting of votes in which the pair received 44% of the 

vote 

Keywords : marketing, winning 
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