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ABSTRAK

Pengaruh Suasana Toko, Penataan Produk, Harga Diskon, dan Keragaman
Produk terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Livi Beauty House
Banjarmasin, di bawah bimbingan: Rizki Muslim Hidayat, S.AB, MM

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial dan simultan
variabel Suasana Toko, Penataan Produk, Harga Diskon, dan Keragaman Produk
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Livi Beauty House Banjarmasin.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif asosiatif dengan teknik
pengumpulan data melalui kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden. Teknik
analisis data yang digunakan meliputi uji validitas dan reliabilitas, analisis regresi
linier berganda, serta uji t dan uji f.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial Suasana Toko tidak
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada Livi Beauty
House Banjarmasin dan Penataan Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian konsumen pada Livi Beauty House Banjarmasin. Sedangkan
Harga Diskon berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada
Livi Beauty House Banjarmasin. dan Keragaman Produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen pada Livi Beauty House Banjarmasin.
Secara simultan, seluruh variabel independen memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa variabel Harga
Diskon dan Keragaman Produk menjadi dorongan utama konsumen dalam melakukan
pembelian.

Kata Kunci : Suasana Toko, Penataan Produk, Harga Diskon, Keragaman Produk.



ABSTRACT

The Effect of Store Atmosphere, Product Arrangement, Price Discount, and
Product Diversity on Consumer Purchasing Decisions at Livi Beauty House
Banjarmasin, under the guidance of Rizki Muslim Hidayat, S.AB, MM.

This study aims to determine the partial and simultaneous influence of Store
Atmosphere, Display Product, Price Discount, and Product Diversity on Consumer
Purchasing Decisions at Livi Beauty House Banjarmasin.

This research uses an associative quantitative approach with data collection
techniques through questionnaires distributed to 100 respondents. The data analysis
techniques used include validity and reliability, multiple linear regression analysis,
and t test and f test.

The results showed that partially the Store Atmosphere has no significant effect
on consumer purchasing decisions at Livi Beauty House Banjarmasin and Display
Product has no significant effect on consumer purchasing decisions at Livi Beauty
House Banjarmasin. While the Price Discount has a significant effect on Consumer
Purchasing Decisions at Livi Beauty House Banjarmasin and Product Diversity has a
significant effect on consumer purchasing decisions at Livi Beauty House
Banjarmasin. Simultaneously, Store Atmosphere, Display Product, Price Discount
and Product Diversity have significant influence on consumer purchasing decisions.
This shows that the variables of Discount Price and Product Diversity are the main
encouragement for consumers in making purchases.

Keywords: Shop Atmosphere, Display Product, Price Discount, Product Diversity.
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