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RINGKASAN 

RISMA NISFUANI. Efisiensi Pemasaran produk sambal petis HMD di 

Kelurahan Sungai Ulin Kecamatan Banjarbaru Utara Kota Banjarbaru, dibimbing 

oleh Ibu Muzdalifah dan Ibu Ana Fauziyatun Nisa. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis saluran pemasaran produk 

sambal petis HMD dan untuk menganalisis biaya, margin, keuntungan dan efisiensi 

pemasarannya di Kota Banjarbaru.  

Penelitian ini dilaksanakan di wilayah Kota Banjarbaru, pada bulan 

Desember 2025 hingga selesai, meliputi persiapan, pengumpulan data, pengolahan 

data, dan penyusunan laporan. Penelitian menggunakan data kuantitatif, yaitu data 

berupa angka yang dianalisis secara statistik. Sumber data yang digunakan berupa 

data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh menggunakan metode survei 

dengan wawancara langsung di lapangan menggunakan kuesioner sedangkan data 

sekunder diperoleh dari website BPS, Kantor Kelurahan Sungai Ulin, buku, jurnal 

dan sumber pendukung lainnya. 

Hasil penelitian menunjukkan terdapat 3 saluran pemasaran produk sambal 

petis HMD di Kelurahan Sungai Ulin Kecamatan Banjarbaru Utara Kota Banjarbaru 

yaitu saluran I terdiri dari produsen - konsumen, saluran II terdiri dari produsen -

pedagang pengecer - konsumen, dan saluran III terdiri dari produsen - pedagang 

besar - pedagang pengecer - konsumen. Saluran pemasaran paling efisien terdapat 

pada saluran II dengan nilai efisiensi sebesar 6% , nilai yang paling rendah 

dibandingkan saluran pemasaran I dan III.
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