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ABSTRAK 

 Muhammad Daffa Fadhila Cahyadi, 2010414210046, 2024. “Peran Media 

Sosial LinkedIn dalam Mendapatkan Pekerjaan (Studi pada Fresh Graduate 

Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Lambung Mangkurat)”. Di Bawah 

Bimbingan Ibu Noviana Sari. 

 Era perkembangan teknologi seperti sekarang ini banyak membuat pergeseran 

pada kebiasaan manusia yang pada awalnya terkesan jadul dan lambat, berubah 

menjadi lebih modern dan serba instan, tak terkecuali pada bidang pekerjaan. Platform 

ini bertujuan untuk membantu seorang profesional membangun branding dalam dunia 

karir dan pekerjaan, memperluas relasi sosial dalam dunia bisnis dan industri, serta 

mencari dan membagikan informasi lowongan pekerjaan. Dengan fitur yang ada, para 

fresh graduate yang umumnya belum memiliki pengalaman dalam berkeja tentunya 

banyak memanfaatkan media sosial ini untuk mendapatkan pekerjaan. Melalui 

penelitian ini akan dilihat bagaimana LinkedIn berperan bagi fresh graduate, 

khususnya fresh graduate Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Lambung 

Mangkurat dalam mendapatkan pekerjaan dengan dirincikan menggunakan peran 

media sosial.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan metode penelitian kualitatif tipe 

deskriptif dengan pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi 

yang didapat dari 5 (lima) informan dengan kriteria yang telah ditentukan, yaitu 

memiliki pengalaman dalam mendapatkan pekerjaan melalui LinkedIn. 

Dari hasil penelitian yang didapatkan, dapat ditarik kesimpulan bahwa aspek 

media komunikasi online, media pencarian informasi dan pengetahuan, media 

mengekspresikan diri, serta sarana kegiatan profesional merupakan aspek peran media 

sosial pada LinkedIn yang memiliki dampak positif untuk mendapatkan pekerjaan. 

Selain itu juga, banyak lowongan pekerjaan pada LinkedIn yang related dengan 

aspirasi karir para fresh graduate Ilmu Komunikasi. 

 

Kata kunci: Media Sosial, LinkedIn, Fresh Graduate, Pekerjaan, Peran. 
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ABSTRACT 

Muhammad Daffa Fadhila Cahyadi, 2010414210046, 2024. "The Role of 

LinkedIn Social Media in Getting a Job (Study of Fresh Graduates of the 

Communication Science Study Program, Lambung Mangkurat University)”. Under 

the guidance of Mrs. Noviana Sari. 

The current era of technological development has caused many shifts in human 

habits, which initially seemed old school and slow, to become more modern and 

instantaneous, including in the field of work. LinkedIn social media is a form of 

technological development in the form of a social media platform that focuses on the 

field of work. This platform aims to help professionals build branding in the field of 

career and work, expand social relations in the business and industrial sectors, and to 

search and share job vacancy information. With the existing features, fresh graduates 

who generally don't have work experience will of course make a lot of use of this social 

media to get jobs. Through this research, we will see how LinkedIn plays role for fresh 

graduates, especially fresh graduates of the Communication Science Study Program, 

Lambung Mangkurat University, in getting jobs by breaking it down using the role of 

social media. 

This research uses a descriptive type qualitative research method approach by 

collecting data through observation, interviews and documentation obtained from 5 

(five) informants with predetermined criteria, obtained from 5 (five) informants with 

predetermined criteria, which is having experience in getting a job via LinkedIn. 

From the research results obtained, it can be concluded that aspects of online 

communication media, information and knowledge search media, self-expressing 

media, and professional activity facilities are the aspects of the role of social media on 

LinkedIn that have a positive impact on getting a job. Apart from that, there are many 

job vacancies on LinkedIn that are related to the career aspirations of fresh 

Communication Science graduates. 

 

Keywords: Social Media, LinkedIn, Fresh Graduate, Jobs, Roles. 
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