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ABSTRAK

Fadhl Gibran, 2010412210009, 2024. Pengaruh Variasi Produk dan Lokasi
terhadap Keputusan Pembelian pada Glow Supermarket, dibawah bimbingan:
Noor Hidayati.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menguji pengaruh secara
parsial maupun simultan Variasi Produk dan Lokasi terhadap Keputusan
Pembelian pada Glow Supermarket.

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif. Lokasi
penelitian yang dipilih adalah Glow Supermarket. Dengan menggunakan teknik
accidental sampling sebagai teknik mengambil sampel, ada 100 konsumen yang
berusia 18 tahun keatas dan pernah berbelanja pada Glow Supermarket lebih dari
5 kali yang dipilih menjadi reponden. Pengumpulan data menggunakan kuesioner
dan pengujian hipotesis menggunakan Uji Regresi Linear Berganda dengan alat
bantu SPSS versi 25.

Hasil penelitian membuktikan Variasi Produk dan Lokasi berpengaruh
signifikan secara parsial dan simultan terhadap Keputusan Pembelian pada Glow
Supermarket.

Kata Kunci : Variasi Produk, Lokasi, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

Fadhl Gibran, 2010412210009, 2024. The Influence of Product Variations
and Locations on Purchase Decisions at Glow Supermarket, under the guidance
of: Noor Hidayati.

This study was conducted to find out and test the influence of partial and
simultaneous Product and Location Variations on Purchase Decisions at Glow
Supermarket.

The research approach used is a quantitative method. The chosen research
location is Glow Supermarket. Using the accidental sampling technique as a
sampling technique, there were 100 consumers who were 18 years old and older
and had shopped at Glow Supermarket more than 5 times who were selected to be
reunited. Data collection using questionnaires and hypothesis testing using
Multiple Linear Regression Test with SPSS tool version 25.

The results of the study prove that Product and Location Variations have a
significant effect partially and simultaneously on Purchase Decisions at Glow
Supermarket.

Keywords : Product Variety, Location, Purchase Decision
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