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ABSTRAK

Musahadah, 1810414220039, Fenomena Latah Pada Budaya Konsumerisme
Dalam Membeli Produk Tren Fast Fashion (Studi Pada Pengguna Aplikasi TikTok
di Kota Banjarmasin Usia 18-24 tahun). Dibawah bimbingan Bapak Sarwani.
Penelitian ini bertujuan memahami fenomena latah pada budaya konsumerisme di
kalangan pengguna TikTok usia 18-24 tahun di Kota Banjarmasin dalam membeli
produk tren fast fashion.

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan metode
fenomenologi. Pemilihan informan dilakukan secara sengaja berdasarkan kriteria
tertentu. Data diperolen melalui pengamatan konten di TikTok, wawancara
mendalam, serta dokumentasi.

Hasil penelitian mengungkapkan bahwa paparan konten yang intens, tekanan
sosial, serta keinginan untuk terlihat relevan mendorong tindakan konsumsi yang
bersifat latah. Motif pembelian lebih didorong oleh keinginan meniru dan tampil
sesuai tren, bukan hanya semata-mata oleh kebutuhan yang sebenarnya. Fenomena
latah dimaknai sebagai kecenderungan mengikuti tren tanpa pertimbangan matang.
TikTok tidak hanya menjadi media promosi, tetapi juga ruang pembentukan
identitas dan budaya konsumerisme. Dengan teori terpaan media, teori imitasi, dan
teori konsumerisme sebagai dasar analisis teori yang digunakan, ditemukan bahwa
perilaku latah konsumerisme ini dibentuk oleh visual, emosional, dan sosial yang
berulang di media sosial aplikasi TikTok.

Kata Kunci: Fenomena Latah, Konsumerisme, Fast Fashion, TikTok,
Fenomenologi



ABSTRACT

Musahadah, 1810414220039. The Bandwagon Effect in Consumer Culture
When Purchasing Trending Fast Fashion Products (A Study on TikTok Users Aged
18-24 in Banjarmasin City). Supervised by Mr. Sarwani. This study aims to
understand the bandwagon effect within consumer culture among TikTok users
aged 18-24 in Banjarmasin City when purchasing trending fast fashion products.

A qualitative descriptive approach was employed using a phenomenological
method. Informants were selected purposively based on specific criteria. Data were
collected through TikTok content observation, in-depth interviews, and
documentation.

The findings reveal that intense exposure to content, social pressure, and the
desire to appear relevant drive consumer behavior characterized by imitation.
Purchasing decisions are primarily influenced by a desire to follow trends and
appear up-to-date, rather than by actual needs. The bandwagon effect is understood
as a psychological tendency to follow trends without careful consideration. TikTok
functions not only as a promotional medium but also as a space for identity
formation and the cultivation of consumerist culture. Using media exposure theory,
imitation theory, and consumerism theory as the analytical framework, the study
concludes that this bandwagon-driven consumer behavior is shaped by repetitive
visual, emotional, and social stimuli found in TikTok content.

Keywords: Bandwagon Effect, Consumerism, Fast Fashion, TikTok,
Phenomenology
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