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ABSTRAK 

Nasifa Noor Rahmadini. 2025. Food Influencer Membangun Personal Branding 
Melalui Konten. Skripsi, Proggram Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 
Politik. (Dibimbing oleh Dr. Sri Hidayah, S. pd, M.Sc.) 

Di tengah maraknya food influencer di Banjarmasin, @banjarnyaman 
mencolok dengan gaya komunikasi yang khas dan berbasis lokalitas. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengkaji strategi personal branding yang dibangun oleh 
@banjarnyaman serta bagaimana respons audiens, khususnya pelaku UMKM 
kuliner, terhadap gaya komunikasinya. Kajian ini menggunakan teori  resepsi 
encoding/decoding dari Stuart Hall untuk memahami proses konstruksi citra diri 
serta penerimaan pesan oleh audiens. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kualitatif dengan teknik observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa kekuatan personal branding @banjarnyaman terletak pada 
kemampuannya menyampaikan identitas lokal secara komunikatif melalui voice-
over ekspresif, campuran bahasa Banjar dan gaul, serta slogan “Endol Takendol 
Kendol.” Audiens merespons secara positif, ditandai dengan kepercayaan, 
kepuasan, dan keterlibatan aktif dalam konten promosi. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, Food Influencer. 
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ABSTRACT 
 

Nasifa Noor Rahmadini. 2025. Food Influencer: Building Personal Branding 
Through Content. Undergraduate Thesis, Sociology Study Program, Faculty of 
Social and Political Sciences. (Supervised by Dr. Sri Hidayah, S.Pd, M.Sc.) 

 

Amid the rise of food influencers in Banjarmasin, @banjarnyaman stands 
out with a distinctive communication style rooted in local culture. This study aims 
to examine the personal branding strategy developed by @banjarnyaman and how 
the audience—particularly culinary MSME actors—responds to this 
communication style. The study is guided Stuart Hall’s Reception 
encoding/decoding theory to understand the construction of self-image and the 
reception of messages by the audience. This research adopts a qualitative approach 
using observation, interviews, and documentation techniques. The findings reveal 
that @banjarnyaman’s strength lies in the ability to communicate a local identity 
through expressive voice-overs, a blend of Banjar language and slang, and the 
signature slogan “Endol Takendol Kendol.” The audience responded positively, as 
shown by trust, satisfaction, and active engagement with the promotional content. 

 

Keywords: Personal Branding, Food Influencer. 
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