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ABSTRAKSI 

 

M. Fikri Aryadi (2025). Pengaruh Net Volume Saham Market Maker, Asimetri 

Informasi Terhadap Harga Saham Pada IDX30 Tahun 2021 s.d 2023. Program 

Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan Bisnis. Universitas Lambung Mangkurat. 

Pembimbing: Meina Wulansari Yusniar 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh net volume saham 

market maker dan asimetri informasi terhadap harga saham pada perusahaan yang 

terdaftar dalam indeks IDX30 selama periode 2021-2023. Net volume saham market 

maker merupakan representasi dari analisa bandarmology, sedangkan asimetri 

informasi diwakili oleh bid-ask spread.  

 

Populasi penelitian ini mencakup 48 saham, dengan 17 saham diperoleh 

sebagai sampel menggunakan metode purposive sampling. Teknik analisis data 

yang digunakan meliputi analisis statistik deskriptif, uji asumsi klasik, analisis 

regresi linier berganda, dan uji hipotesis 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa net volume saham market maker 

dan asimetri informasi memiliki pengaruh negatif signifikan terhadap harga saham. 

Hal ini mengindikasikan bahwa peningkatan net volume saham market maker akan 

membuat harga saham menurun, melalui mekanisme akumulasi dan distribusi yang 

dilakukan oleh market maker dalam menggerakkan harga saham. Selain itu, 

peningkatan asimetri informasi juga dapat menurunkan harga saham, yang 

disebabkan oleh persepsi negatif investor. Temuan ini dapat memberikan implikasi 

penting kepada investor dalam memperkirakan pergerakan harga saham dan 

pengambilan keputusan investasi. 

 

Kata Kunci: Net Volume Saham Market Maker, Asimetri Informasi, Harga 

Saham, IDX30 
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ABSTRACT 

 

M. Fikri Aryadi (2025). The Effect of Net Volume of Market Maker Shares and 

Information Asymmetry on Stock Prices in IDX30 for the Period 2021 to 2023. 

Advisor: Meina Wulansari Yusniar 

 

This research aims to analyze the impact of net stock volume of market makers and 

information asymmetry on stock prices in companies listed on the IDX30 index 

during the 2021-2023 period. Market maker net stock volume represents 

bandarmology analysis, while information asymmetry is represented by the bid-ask 

spread.  

 

The research population includes 48 stocks, with 17 stocks obtained as a sample 

using the purposive sampling method. The data analysis techniques used include 

descriptive statistical analysis, classical assumption tests, multiple linear 

regression analysis, and hypothesis testing. 

 

The results of this research indicate that the net stock volume of market makers and 

information asymmetry have a significant negative impact on stock prices. This 

suggests that an increase in the net stock volume of market makers will lead to a 

decrease in stock prices, through the accumulation and distribution mechanisms 

carried out by market makers in moving stock prices. Furthermore, an increase in 

information asymmetry can also lower stock prices, which is caused by negative 

market perceptions. These findings provide important implications for investors in 

predicting stock price movements and making investment decisions. 

 

Keywords: Net Volume of Market Maker Shares, Information Asymmetry, Stock 

Price, IDX30 
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