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ABSTRAK 

Akbari, Achmad. 2025. Wacana Persuasif dalam Interaksi Jual Beli Pasar Terapung Lok 

Baintan Kabupaten Banjar. Tesis. Program Studi Magister Pendidikan Bahasa dan 

Sastra Indonesia. Program Pascasarjana Universitas Lambung Mangkurat. 

Pembimbing: (I) Prof. Dr. Jumadi, M.Pd.; (II) Dr. Sainul Hermawan, M.Hum.  
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Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji wacana persuasif dalam interaksi jual beli di 

Pasar Terapung Lok Baintan, Kabupaten Banjar. Fokus penelitian ini meliputi tiga aspek utama, 

yaitu: (1) wujud wacana persuasif dalam interaksi jual beli, (2) teknik yang digunakan dalam 

penyampaian wacana persuasif, dan (3) fungsi dari wacana persuasif dalam interaksi jual beli. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan landasan teori retorika 

Aristoteles, yaitu ethos, pathos, dan logos. Pendekatan ini digunakan untuk memahami secara 

mendalam bentuk, teknik, dan fungsi wacana persuasif yang muncul dalam interaksi jual beli 

secara alami dan kontekstual.  

Data penelitian diperoleh melalui teknik observasi partisipatif langsung terhadap 

aktivitas komunikasi pedagang dan pembeli di Pasar Terapung Lok Baintan, wawancara 

mendalam dengan sejumlah pedagang dan pembeli, serta dokumentasi berupa rekaman audio 

(mp3) dan visual (jpg) dan catatan lapangan. Informan penelitian dipilih secara purposif 

berdasarkan keterlibatan aktif mereka dalam interaksi jual beli. Data yang terkumpul dianalisis 

menggunakan teknik analisis wacana model Miles dan Huberman, yang meliputi reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Keabsahan data diperkuat melalui triangulasi 

member checking. Penelitian ini menekankan pada pemahaman proses komunikatif yang tidak 

hanya mengandalkan bahasa verbal, tetapi juga unsur nonverbal dan budaya lokal yang 

melatarbelakangi strategi persuasif di pasar tradisional terapung. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa wacana persuasif dalam interaksi jual beli di pasar 

terapung Lok Baintan tidak hanya bersifat verbal, tetapi juga mengandalkan strategi nonverbal 

yang kontekstual dan budaya. Pedagang menggunakan kredibilitas personal (ethos), sentuhan 

emosional (pathos), dan alasan logis (logos) dalam menyampaikan tawaran dagangannya. 

Teknik yang digunakan mencakup penggunaan argumentasi logis (rasional), penggunaan 

emosi, repetisi (pengulangan), penggunaan analog, dan kredibilitas dan kepercayaan. Fungsi 

wacana persuasif tersebut antara lain untuk mengajak, memerintah, membujuk, meyakinkan, 

dan memberi saran. Penelitian ini memberikan kontribusi terhadap kajian linguistik dan 

komunikasi budaya lokal serta pelestarian pasar tradisional sebagai warisan budaya. 
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