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ABSTRAK 

 

Firman Muttaqin (2025). Analisis Pengaruh  Penerapan Good Manufacturing 

Practices  (GMP) Dan Kepemilikan Sertifikat Halal Bagi Industri Kecil Dan 

Menengah (IKM) Pangan Terhadap Daya Saing Dan Kinerja Pemasaran. 

Pembimbing: Nuril Huda. 

Penerapan Good Manufacturing Practices (GMP) atau cara berproduksi 

pangan olahan yang baik mengadopsi sistem keamanan pangan dari ISO 22000 

yang memiliki empat belas aspek dan Sertifikat Halal yang memiliki sebelas aspek 

bagi pelaku Industri Kecil dan Menengah (IKM) di Kalimantan Selatan 

implementasinya dinilai masih pendampingan karena masih terdapat tidak sesuaian 

dibeberapa aspek dan  merupakan proses yang kompleks, selain itu implementasi 

ini memerlukan sumber daya lain seperti biaya, waktu dan tenaga. Penerapan ini 

juga dikaitkan dampaknya terhadap daya saing dalam hal ini daya saing model 

Porter dan kinerja pemasaran.   

Tujuan penelitian ini adalah mengidentifikasi variabel penerapan GMP dan 

Sertifikasi halal  terhadap daya saing dan kinerja pemasaran serta menganalisis 

pengaruh penerapan.  Melalui analisis SEM-PLS hasil 256 responden dari tigabelas 

Kabupaten/Kota di Kalimantan Selatan melalui purposive sampling hasilnya 

diketahui bahwa penerapan GMP berpengaruh terhadap  sertifikasi halal, dan 

sertifikasi halal juga berpengaruh terhadap daya saing dan kinerja pemasaran. 

Penelitian ini mengarah pada GMP karena masih terdapat aspek yang tidak 

valid atau tidak diimplemantasikan pada IKM pangan yang sejatinya adalah 

sifatnya wajib dilakukan. Implikasinya adalah meningkatkan keterampilan SDM 

pada pelaku IKM dan mendorong peran pemerintah untuk mendukung kebijakan 

IKM pangan untuk naik kelas. 

Kata Kunci: good manufaring practices (GMP), halal certification, 

competitiveness, market performance 
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ABSTRACT 

Firman Muttaqin, Analysis of the Influence of Good Manufacturing Practices 

(GMP) Implementation and Halal Certificate Ownership for Small and Medium 

Food Industries (IKM) on Competitiveness and Marketing Performance, Nuril 

Huda (Supervisor). 

The implementation of Good Manufacturing Practices (GMP) or good 

processing food production methods adopting the food safety system from ISO 

22000 which has fourteen aspects and Halal Certificate which has eleven aspects 

for Small and Medium Industry (IKM) actors in South Kalimantan, its 

implementation is considered to be still mentoring because there are still 

inconsistencies in several aspects and is a complex process besides this 

implementation requires other resources such as costs, time and energy. This 

implementation is also associated with its impact on competitiveness in this case 

the competitiveness of the Porter model and marketing performance. 

The purpose of this study is to identify the variables of GMP implementation 

and Halal Certification on competitiveness and marketing performance and to 

analyze the effect of implementation. Through SEM-PLS analysis of the results of 

256 respondents from thirteen regencies/cities in South Kalimantan through 

purposive sampling, the results show that GMP implementation has an effect on 

halal certification, and halal certification also has an effect on competitiveness and 

marketing performance. 

This research is directed at GMP because there are still aspects that are not 

valid or not implemented in food SMEs which are actually mandatory. The 

implication is to improve HR skills in SME actors and encourage the role of 

government to support food SME policies to move up a class. 

Keywords: good manufaring practices (GMP), halal certification, competitiveness, 

market performance 

 

 

 

 

 

 

 

 


