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ABSTRAK 

 

Kepiting bakau adalah hewan yang tidak memiliki tulang belakang dari filum 

Arthropoda, juga termasuk kedalam family Portunidae, kelas Crustacea yang berhabitat 

pada pesisir pantai dengan dasar substrat lumpur pada daerah ekosistem mangrove. 

Tujuan penelitian ini adalah : 1) Menganalisis pola saluran pemasaran kepiting bakau 

(Scylla serrata) pada tambak lingkungan mangrove di Desa Palampai; 2) 

Mengidentifikasi dan mengetahui peran lembaga yang terlibat dalam pemasaran kepiting 

bakau (Scylla serrata) pada tambak lingkungan mangrove di Desa Palampai. 

Pengumpulan data dengan cara wawancara, observasi, survei, dan dokumentasi. 

Penentuan lokasi penelitian dan pengambilan sampel responden menggunakan dua 

metode yaitu simple random sampling terhadap pemilik tambak. Metode snowball 

Sampling terhadap lembaga pemasaran yang terlibat. Analisis yang digunakan ialah 

Analisis Saluran Pemasaran dan Analisis Lembaga Pemasaran. Hasil penelitian ini adalah 

: 1) Saluran pemasaran kepiting bakau (Scylla serrata) pada tambak lingkungan 

mangrove Di Desa Palampai terdiri dari tiga pola saluran pemasaran yaitu a. Saluran I : 

Pemilik Tambak – Pedagang Pengumpul Luar Daerah 1 – Usaha Dagang Bersama – 

Eksportir; b) Saluran II : Pemilik Tambak – Pedagang Pengumpul Setempat – Pengecer 

Luar Daerah – Usaha Dagang Bersama – Konsumen Akhir; c) Saluran III : Pemilik 

Tambak – Pedagang Pengumpul Luar Daerah 2 – Pedagang Besar – Pedagang Pengecer – 

Konsumen Akhir. 2) Lembaga yang terlibat dalam pemasaran kepiting bakau (Scylla 

serrata) pada tambak lingkungan mangrove di Desa Palampai adalah : a) Pedagang 

pengumpul berperan Sebagai penyalur kepiting dari pemilik tambak ke pedagang besar, 

penyortir grade Kepiting, dan informan harga terbaru kepiting bakau. B) Pedagang besar 

berperan sebagai penyalur kepiting bakau dari pedagang pengumpul dan menyortir lagi 

kualitas kepiting (Grade Class A) untuk didistribusikanke eksportir. Pedagang besar juga 

merupakan informan harga terbaru kepiting bakau untuk pedagang pengumpul dan 

pedagang pengecer. C) Pedagang pengumpul berperan sebagai penyalur kepiting bakau 

dari pedagang besar ke konsumen akhir. D) Eksportir berperan sebagai individu atau 

lembaga yang mendistrbusikan kepiting bakau hingga ke luar negara dan sebagai 

informan harga terbaru kepiting bakau untuk pedagang besar.  
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ABSTRACT 

Mangrove crabs are animals that do not have backbones from the Arthropoda phylum, 

also included in the Portunidae family, the Crustacea class that live on coastal areas with 

a mud substrate in the mangrove ecosystem. The objectives of this study are: 1) To 

analyze the marketing channel pattern of mangrove crab (Scylla serrata) in mangrove 

ponds in Palampai Village; 2) To identify and understand the role of institutions involved 

in marketing mangrove crab (Scylla serrata) in mangrove ponds in Palampai Village. 

Data collection by observation, interviews, surveys, and documentation. Determination of 

the research location and sampling of respondents using two methods, namely simple 

random sampling of pond owners. Snowball sampling method for the marketing 

institutions involved. The analysis used is Marketing Channel Analysis and Marketing 

Institution Analysis. The results of this study are: 1) The marketing channel of mangrove 

crab (Scylla serrata) in mangrove ponds in Palampai Village consists of three marketing 

channel patterns, namelya.Channel I: Pond Owners – Out-of-Region Collectors 1 – Joint 

Trading Business – Exporters;b)Channel II: Pond Owners – Local Collecting Traders –

Out-of-Region Retailers – Joint Trading Businesses – Final Consumers;c)Channel III: 

Pond Owners – Out-of-Region Collectors 2 – Wholesalers – Retailers – End Consumers. 

2) Institutions involved in the marketing of mangrove crabs (Scylla serrata) in mangrove 

ponds in Palampai Village are: a) Collectors act as distributors of crabs from pond 

owners to wholesalers, sorters of crab grades, and informants of the latest prices for 

mangrove crabs. B) Wholesalers act as distributors of mangrove crabs from collectors 

and sort the quality of the crabs (Grade Class A) to be distributed to exporters. 

Wholesalers are also informants of the latest prices for mangrove crabs for collectors 

and retailers. C) Collectors act as distributors of mangrove crabs from wholesalers to 

end consumers. D) Exporters act as individuals or institutions that distribute mangrove 

crabs to foreign countries and as informants of the latest prices for mangrove crabs for 

wholesalers.  
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