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ABSTRAKSI 

 

 

Kota Banjarmasin menghadapi berbagai permasalahan dalam mengembangkan 

ekosistem ekonomi kreatif yang bertumpu pada kekuatan sinergitas unsur hexa 

helix. Berbagai program kebijakan pemerintah Kota Banjarmasin belum 

memberikan dampak yang signifikan. Maka penelitian ini dilakukan bertujuan 

untuk (1) menganalisis hubungan langsung atau tidak langsung dari peran setiap 

unsur hexa helix yaitu akademisi, pelaku usaha, komunitas, media, aggregator 

(lembaga keuangan) dan pemerintah  (2) menyusun model strategi yang tepat untuk 

pengembangan ekonomi kreatif berbasis hexa helix. Pendekatan mixed method 

digunakan dengan menggabungkan metode kuantitatif dan kualitatif dengan 

analisis SEM-PLS dan SWOT, melalui teknik pengumpulan data dari 

kuesioner/angket secara luring dan wawancara mendalam kepada 61 responden. 

Hasil penelitian ini menemukan hubungan langsung komunitas terhadap ekonomi 

kreatif dan tidak langsung dari akademisi dan pelaku usaha melalui pemerintah 

terhadap ekonomi kreatif. Hasil temuan selanjutnya adalah model strategi dengan 

menggunakan sumber kreatif dari keberagaman budaya lokal untuk bearadaptasi 

terhadap perubahan kebijakan pemerintah. Maka diperlukan strategi kolaborasi 

antara komunitas, pelaku usaha, akademisi dan pemerintah  yang mengandung 

kekuatan keberagaman budaya lokal untuk selalu beradaptasi terhadap kebijakan 

pemerintah yang selalu berubah.  

 

Kata Kunci: ekonomi kreatif, hexa helix, analisis SEM-PLS, analisis SWOT, Kota 

Banjarmasin 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

ABSTRACT 

 

Creative Economy Development Strategy Based on Hexa Helix in Banjarmasin City 

 

Keywords: creative economy, hexa helix, SEM-PLS analysis, SWOT analysis, Banjarmasin 

City 

 

Banjarmasin City faces various challenges in developing a creative economy ecosystem that 

relies on the synergy of hexagonal and helical elements. Various government policy 

programs in Banjarmasin City have not had a significant impact. So, this research was 

conducted with the aim of (1) analyzing the direct or indirect relationship of the role of each 

element of the hexa helix, namely academics, business people, communities, media, 

aggregators (financial institutions) and government (2) developing an appropriate strategy 

model for hexa helix-based creative economic development. A mixed-methods approach was 

employed, combining quantitative and qualitative methods through SEM-PLS and SWOT 

analysis, utilizing data collection techniques that included offline questionnaires and 

surveys, as well as in-depth interviews with 61 respondents. The results of this study revealed 

a direct relationship between the community and the creative economy, as well as an indirect 

relationship between academics, businesspeople, and the government, all of which contribute 

to the development of the creative economy. The following finding is a strategy model using 

creative sources from local cultural diversity to adapt to changes in government policy. 

Therefore, a collaboration strategy is needed among communities, businesses, academics, 

and government that harnesses the power of local cultural diversity to adapt to changing 

government policies. 
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