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RINGKASAN

DAFFA ALFAZA HARNANTA. Analisis Preferensi Konsumen Terhadap
Pembelian Buah Melon Di Kota Banjarbaru, di bawah bimbingan Hairi
Firmansyah, S.P., M.Si. dan Nurmelati Septiana, S.P., M.Si.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis preferensi konsumen terhadap
atribut buah melon serta menentukan atribut yang paling dipertimbangkan dalam
keputusan pembelian di Kota Banjarbaru.

Metode penelitian menggunakan non probability sampling dengan teknik
accidental sampling terhadap 100 responden yang merupakan konsumen buah
melon di berbagai pasar tradisional, toko buah, dan pasar modern. Data yang
digunakan meliputi data primer dan sekunder, di analisis menggunakan metode
deskriptif dan model multiatribut Fishbein.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa atribut buah melon yang menjadi
preferensi konsumen adalah rasa manis, ukuran sedang (1–1,4 kg), warna kulit
hijau dengan daging buah hijau, harga sedang, mudah diperoleh, serta kandungan
vitamin yang tinggi. Berdasarkan analisis multiatribut Fishbein, atribut yang paling
dipertimbangkan konsumen dalam keputusan pembelian secara berurutan adalah
kemudahan memperoleh (19,44), kandungan vitamin (19,14), rasa buah (18,44),
ukuran buah (17,88), warna buah (17,70), dan harga (17,61). Secara keseluruhan,
seluruh atribut memiliki nilai sikap positif, menunjukkan bahwa konsumen
memiliki pandangan baik terhadap kualitas buah melon yang tersedia di Kota
Banjarbaru. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi dasar bagi produsen dan
penjual dalam meningkatkan kualitas dan strategi pemasaran buah melon,
khususnya dengan menekankan aksesibilitas, kandungan gizi, serta cita rasa produk
untuk menarik minat konsumen.
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