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ABSTRAK

Juliyantika, 2010412320018, 2024. Pengaruh Lifestyle dan Brand Image
Terhadap Keputusan Pembelian Hijab Buttonscarves di Kota Banjarmasin.
Dibawah bimbingan Siti Rusidah.

Lifestyle merupakan kebiasaan seseorang dalam bentuk aktivitas yang bisa
berubah tergantung zaman atau keinginan seseorang untuk mengubah gaya
hidupnya yang akan berdampak pada keputusan pembelian. Selain itu brand image
merupakan penilaian seseorang terhadap suatu merek.Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui dan menguji Pengaruh Lifestyle secara parsial terhadap
Keputusan Pembelian Hijab Buttonscarves di Kota Banjarmasin. Untuk mngetahui
dan menguji Pengaruh Brand Image secara parsial Terhadap Keputusan Pembelian
Hijab Buttonscarves di Kota Banjarmasin. Dan mengetahui dan menguji Pengaruah
Lifestyle dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Hijab Buttonsarves di
Kota Banjarmasin.

Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumen Hijab Buttonscarves dengan teknik probability
sampling dan jumlah sampel sebanyak 100 orang. Teknik pengambilan data
kuesioner. Analisis data menggunakan teknik analisis regresi linier berganda, uji F,
uji t dan uji koefisien determinasi. Dan menggunakan IBM SPSS versi 26.

Hasil penelitian ini menunjukkan Lifestyle berpengaruh signifikan secara
parsial terhadap keputusan pembelian Hijab Buttonscarves di Kota Banjarmasin.
Brand image berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian
Hijab Buttonscarves di Kota Banjarmasin. Terdapat pengaruh lifestyle dan brand
image secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Hijab
Buttonscarves di Kota Banjarmasin.

Kata kunci : lifestyle, brand image, keputusan pembelian
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ABSTRACT

Juliyantika, 2010412320018, 2024. The Influence of Lifestyle and Brand
Image on the Decision to Buy Hijab Buttonscarves in Banjarmasin City. Under the
guidance of Siti Rusidah.

Lifestyle is a person's habit in the form of activities that can change
depending on the times or a person's desire to change their lifestyle which will have
an impact on purchase decisions. In addition, there is also a brand image , which is
a person's assessment of a brand. The purpose of this study is to find out the
Influence of Lifestyle and Brand Image on the Purchase Decision of Hijab
Buttonscarves in Banjarmasin City.

The research method uses a quantitative approach. The population in this
study is Hijab Buttonscarves consumers with a probability sampling technique and
a sample of 100 people. Questionnaire data collection technique. The data analysis
used multiple linear regression analysis, F test, T test and determination test. And
using IBM SPSS Statistics version 26.

The results of this study show that there is a simultaneous influence of
lifestyle and brand image on the purchase decision of Hijab Buttonscarves in the
city of Banjarmasin. Lifestyle does not have a significant partial effect on the
decision to buy Hijab Buttonscarves in Banjarmasin City. Brand image has a
significant partial effect on the purchase decision of Hijab Buttonscarves in the city
of Banjarmasin.

Keywords: lifestyle, brand image, purchase decision
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