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ABSTRACK 
 

Nurlinawati, 2110412220026, Promo Twin Date dan Live Streaming 

terhadap Pembelian Impulsif  pada Pengguna Shopee di Kalangan Mahasiswa 

Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Banjarmasin, dibawah 

bimbingan Muhammad Hasanur Arifin 

Tujuan penelitian ini untuk menguji pengaruh signifikan secara parsial 

Promo Twin Date terhadap Pembelian Impulsif pada Pengguna Shopee di 

Kalangan Mahasiswa Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) 

Banjarmasin, untuk menguji pengaruh signifikan secara parsial Live Streaming 

terhadap Pembelian Impulsif pada Pengguna Shopee di Kalangan Mahasiswa 

Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Banjarmasin, dan untuk 

menguji pengaruh secara simultan antara Promo Twin Date dan Live Streaming 

terhadap Pembelian Impulsif pada Pengguna Shopee di Kalangan Mahasiswa 

Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Banjarmasin.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain 

penelitian bersifat eksplanatori. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

mahasiswa Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Banjarmasin 

yang berjumlah 18.920 orang. Tehnik sampling yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah accidental sampling sehingga diperoleh sebanyak 100 sampel. Tehnik 

pengumpulan data adalah menggunakan kuesioner. Tehnik analisis data 

menggunakan Analisis Regresi Linier Berganda dengan menggunakan program 

SPSS Versi 25.0. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa Promo Twin Date berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap Pembelian Impulsif pada Pengguna Shopee di 

Kalangan Mahasiswa Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) 

Banjarmasin. Live Streaming tidak berpengaruh secara signifikan secara parsial 

terhadap Pembelian Impulsif pada Pengguna Shopee di Kalangan Mahasiswa 

Strata 1 (S1) Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Banjarmasin. Promo Twin 

Date dan Live Streaming berpengaruh signifikan secara simultan terhadap 

Pembelian Impulsif pada Pengguna Shopee di Kalangan Mahasiswa Strata 1 (S1) 

Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Banjarmasin.  

 

Kata Kunci: Promo Twin Date, Live Streaming, dan Pembelian Impulsif 
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ABSTRACT 

 

Nurlinawati, 2110412220026, Twin Date Promo and Live Streaming on 

Impulsive Purchases on Shopee Users Among Undergraduate (S1) Students of 

Lambung Mangkurat University (ULM) Banjarmasin, under the guidance of 

Muhammad Hasanur Arifin  

The purpose of this study was to test the partial significant effect of Twin 

Date Promo on Impulsive Purchases on Shopee Users among Undergraduate (S1) 

Students of Lambung Mangkurat University (ULM) Banjarmasin, to test the 

partial significant effect of Live Streaming on Impulsive Purchases on Shopee 

Users among Undergraduate (S1) Students of Lambung Mangkurat University 

(ULM) Banjarmasin, and to test the simultaneous effect between Twin Date 

Promo and Live Streaming on Impulsive Purchases on Shopee Users among 

Undergraduate (S1) Students of Lambung Mangkurat University (ULM) 

Banjarmasin. 

This study uses a quantitative approach with an explanatory research 

design. The population in this study were all undergraduate students (S1) of 

Lambung Mangkurat University (ULM) Banjarmasin totaling 18,920 people. The 

sampling technique used in this study was accidental sampling so that 100 

samples were obtained. The data collection technique was using a questionnaire. 

The data analysis technique used Multiple Linear Regression Analysis using the 

SPSS Version 25.0 program. The results of the study prove that the Twin Date 

Promo has a significant partial effect on Impulsive Buying among Shopee Users 

among Undergraduate Students (S1) of Lambung Mangkurat University (ULM) 

Banjarmasin. Live Streaming has a significant partial effect on Impulsive Buying 

among Shopee Users among Undergraduate Students (S1) of Lambung Mangkurat 

University (ULM) Banjarmasin. Twin Date Promo and Live Streaming has no 

significant simultaneous effect on Impulsive Purchases on Shopee Users Among 

Undergraduate (S1) Students of Lambung Mangkurat University (ULM) 

Banjarmasin. 

 

Keywords: Twin Date Promo, Live Streaming, and Impulsive Purchases  
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