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ABSTRACT 

 

(Muhammad Rifqi Ramadhan, 2024). The Influence of Trust Perception, Security 

Perception, and Ease of Use Perception on the Intention to Transact Using Financial 

Technology Among Employees of Grha Witel Kalsel Banjarmasin. Guided by : H. Rano 

Wijaya, SE, M.Si, M.Fin, CMA (Aus), CBV, CIBA. 

This study was conducted to examine and analyze the influence of trust perception, 

security perception, and ease of use perception on the intention to transact using 

financial technology among employees of Grha Witel Kalsel Banjarmasin. 

The population in this study consists of active employees of Grha Witel Kalsel 

Banjarmasin. The sampling method used is the saturated sampling technique. This 

research utilizes primary data collected through the distribution of questionnaires, 

which were answered by 50 respondents. The data analysis technique used is multiple 

linear regression analysis with the help of SPSS software. 

The results of this study indicate that trust perception does not affect the intention to 

transact using fintech. Security perception affects the intention to transact using 

fintech. Ease of use perception affects the intention to transact using fintech. 

Keywords: Trust Perception, Security Perception, Ease of Use Perception, Intention to 

Transact. 
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ABSTRAKSI 

(Muhammad Rifqi Ramadhan, 2024). Pengaruh Persepsi Kepercayaan, Persepsi 

Keamanan, dan Persepsi Kemudahan Terhadap Minat Bertransaksi Berbasis Financial 

Technology Pada Karyawan Grha Witel Kalsel Banjarmasin. Pembimbing: H. Rano 

Wijaya, SE, M.Si, M.Fin, CMA (Aus), CBV, CIBA. 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji dan menganalisis Pengaruh Persepsi 

Kepercayaan, Persepsi Keamanan, dan Persepsi Kemudahan Terhadap Minat 

Bertransaksi Berbasis Financial Technology Pada Karyawan Grha Witel Kalsel 

Banjarmasin. 

Populasi dalam penelitian ini adalah karyawan aktif Grha Witel Kalsel 

Banjarmasin. Metode pemilihan sampel yang digunakan adalah teknik sampling jenuh. 

Penelitian ini menggunakan jenis data primer melalui penyebaran kuesioner dan telah 

dijawab sebanyak 50 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linear berganda dengan alat bantu analisis SPSS. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi kepercayaan tidak 

berpengaruh terhadap minat bertransaksi berbasis fintech. Persepsi  keamanan 

berpengaruh terhadap minat bertransaksi berbasis fintech. Persepsi kemudahan 

berpengaruh terhadap minat bertransaksi berbasis fintech. 

Kata Kunci : Persepsi Kepercayaan, Persepsi Keamanan, Persepsi Kemudahan, Minat 

Bertransaks
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