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ABSTRAK

Geraldo Martin Saputra, 1810414310033, 2025. Analisis Gaya
Komunikasi Ganjar Pranowo Pada Media Sosial Instagram. Dibimbing oleh
Astinana Yuliarti.

Pemanfaatan media sosial saat ini semakin banyak digunakan untuk
membranding diri dan hal ini tidak luput untuk tujuan politik. Salah satu akun yang
menarik untuk diteliti yaitu @ganjarpranowo, di Instagram ia membawa ciri khas
tersendiri dalam beraktivitas di media sosial maka inilah yang membedakan Ganjar
Pranowo dengan tokoh politik lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
gaya komunikasi yang dilakukan oleh Ganjar dalam bermedia sosial khususnya di
Instagram serta partisipasi publik dalam interaksi konten.

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan
metode analisis isi agar memperoleh informasi yang mendalam. Teknik
pengumpulan data yang digunakan berupa analisis konten, dokumentasi dan
wawancara yang kemudian diuji keabsahannya melalui triangulasi metode. Konsep
dan teori dalam penelitian ini berdasarkan gaya komunikasi yang dikemukakan oleh
Robert Norton serta teori Participatory Culture oleh Henry Jenkins.

Hasil penelitian ini menunjukkan, akun (@ganjarpranowo di Instagram
menerapkan seluruh gaya komunikasi oleh Robert Norton. Terdapat 3 gaya yang
mendominasi yaitu gaya berkesan (impression style), gaya bersahabat (friendly
style), dan gaya terbuka (open style). Partisipasi publik di setiap kontennya sangat
aktif ditunjukkan dalam bentuk affiliations, expression dan collaborative problem
solving.

Kata kunci: Gaya komunikasi, konten instagram, partisipasi publik.
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ABSTRACT

Geraldo Martin Saputra, 1810414310033, 2025. An Analysis of Ganjar
Pranowo’s Communication Style on Instagram. Guided by Astinana Yuliarti.

The use of social media today is increasingly employed for self-branding,
including for political purposes. One account that is particularly interesting to
study is @ganjarpranowo, whose Instagram presence carries its own unique
characteristics, distinguishing Ganjar Pranowo from other political figures. This
study aims to identify the communication styles used by Ganjar in his social media
activities, particularly on Instagram, as well as to examine public participation in
interacting with his content.

The research method used is qualitative descriptive with content analysis to
obtain in-depth information. Data collection techniques include content analysis,
documentation, and interviews, with data validity tested through methodological
triangulation. The concepts and theories applied in this study are based on Robert
Norton’s communication style theory and Henry Jenkins’ Participatory Culture
theory.

The results of this study show that the (@ganjarpranowo Instagram account
demonstrates all of Robert Norton’s communication styles. Three styles dominate:
the impression style, the friendly style, and the open style. Public participation in
each of his posts is highly active, as reflected through forms of affiliations,
expression, and collaborative problem-solving.

Keywords: Communication style, Instagram content, public participation.
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