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ABSRTAK 

 
Naufal Ramadhani, 2110412310046, 2025, Pengaruh Harga, Diskon Dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Esteh Indonesia Di Kota Banjarmasin. 

Dibawah bimbingan : Setio Utomo. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menguji Pengaruh Harga, 

Diskon Dan Lokasi berpengaruh signifikan secara parsial dan simultan terhadap 

Keputusan Pembelian Esteh Indonesia Di Kota Banjarmasin. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain penelitian 

bersifat eksplanatori. Teknik sampling yang digunakan adalah non-probability 

sampling – purposive sampling dengan perolehan sampel yang diambil sebanyak 

100 responden. Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan analisis data 

menggunakan regresi linier berganda. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa Harga tidak berpengaruh signifikan 

secara parsial terhadap keputusan pembelian Esteh Di Kota Banjarmasin, Diskon 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian Esteh 

Indonesia Di Kota Banjarmasin, Lokasi tidak berpengaruh signifikan secara parsial 

terhadap keputsan pembelian Esteh Indonesia Di Kota Banjarmasin. Harga, Diskon, 

dan Lokasi berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian 

Esteh Indonesia Di Kota Banjarmasin. 

 

Kata Kunci : Harga, Diskon, Lokasi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
Naufal Ramadhani, 2110412310046, 2025, The Effect of Price, Discount, 

and Location on Purchase Decisions for Esteh Indonesia in Banjarmasin City. 

Under the guidance of: Setio Utomo. 

The purpose of this study was to determine and test the significant partial 

and simultaneous effects of price, discount, and location on purchase decisions for 

Esteh Indonesia in Banjarmasin City. 

This study used a quantitative approach with an explanatory research 

design. The sampling technique used was non-probability sampling – purposive 

sampling, with a sample size of 100 respondents. Data collection used a 

questionnaire, and data analysis used multiple linear regression. 

The results showed that price did not have a significant partial effect on 

purchase decisions for Esteh Indonesia in Banjarmasin City. Discounts had a 

significant partial effect on purchase decisions for Esteh Indonesia in Banjarmasin 

City. Location did not have a significant partial effect on purchase decisions for 

Esteh Indonesia in Banjarmasin City. Price, discount, and location had a 

significant simultaneous effect on purchase decisions for Esteh Indonesia in 

Banjarmasin City. 

Keywords: Price, Discount, Location, Purchase Decision 
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