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ABSTRAK 

Betrik Sinta Bella Purba. 2010414220021. 2025. Pengaruh Penggunaan 

Netlingo di Whatsapp Terhadap Persepsi Pesan Netlingo Pada Remaja di 

Banjarmasin, dibawah bimbing oleh Ibu Yuanita Setyastuti. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh penggunaan netlingo di 

whatsapp terhadap persepsi pesan netlingo pada remaja di Banjarmasin. Metode 

penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan survei. Sampel 

penelitian adalah 347 masyarakat Banjarmasin dengan rentang usia 12 sampai 

dengan 24 tahun. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan 

regresi linier sederhana.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif yang 

signifikan antara penggunaan netlingo terhadap persepsi pesan netlingo. 

Kesimpulan penelitian ini adalah penggunaan netlingo yang mencakup jenis 

abbreviation (pemendekan kata), acronymy (penyingkatan kata), phonetic 

replacement (penggantian kata dengan huruf/angka), com-pounding (peleburan 

kata) dan symbol replacement (penggantian kata dengan simbol) memiliki skor 

tinggi dalam penggunaanya di whatsapp sehingga menimbulkan efek yang relevan 

seiring dengan frekuensi penggunaan terhadap persepsi pesan netlingo baik dalam 

proses pengenalan, pemahaman, serta penilaian. 

 Hasil penelitian didapatkan angka signifikansi sebesar 0.00 < 0.005, 

sehingga hipotesis diterima dengan hasil koefisien determinasi (R-Square) adalah 

0.412 di mana nilai 0,412 memiliki arti variabel penggunaan netlingo memengaruhi 

persepsi pesan netlingo sebesar 41,2%. Bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 

antara penggunaan netlingo di WhatsApp terhadap persepsi pesan netlingo pada 

remaja di Banjarmasin.  

 

Kata kunci: Penggunaan Netlingo, Persepsi Pesan. 
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ABSTRACT 

 

Betrik Sinta Bella Purba. 2010414220021. 2025. The Uses of Netlingo on 

Whatsapp against Perception of Netlingo Messages among Teenagers in 

Banjarmasin, under the guidance of Mrs. Yuanita Setyastuti. 

This study have purpose to examine the effect of netlingo uses on WhatsApp 

against perception of netlingo messages among teenagers in Banjarmasin. The 

research method used is quantitative with a survey approach. The research sample 

was 347 Banjarmasin residents with an age range of 12 to 24 years. Data were 

collected through questionnaires and analyzed using simple linear regression.  

The results showed that there was a significant positive effect between 

netlingo uses against netlingo message perception on WhatsApp. The conclusion of 

research is that netlingo uses which includes abbreviation (word abbreviation), 

acronymy (word shortening), phonetic replacement (word replacement with 

letters/numbers), com-pounding (word fusion) and symbol replacement (word 

replacement with symbols) has a high score in its uses on WhatsApp so that it 

causes a relevant effect along with the frequency of uses on netlingo message 

perception with in the process of recognition, understanding, and evaluation.  

The results test showed significance value 0.00 <0.005, showed that 

hypothesis accepted with R-Square of 0.412. The results show netlingo uses has 

been considered creating perception of netlingo messages at 41.2%. Which can be 

interpreted there was a where the value of 0.412 means that the variable of netlingo 

usage affects 

 

Keyword : Uses of Netlingo, Messages Perception. 
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