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ABSTRAK

Rendahnya tingkat kesadaran merek (brand awareness) terhadap Codero, sebuah
lembaga pelatihan coding dan robotik untuk anak-anak usia 5-17 tahun, menjadi
tantangan utama dalam menjangkau audiens yang lebih luas. Padahal, keberadaan
Codero memiliki peran penting dalam mendukung pencapaian visi Indonesia Emas
2045 melalui peningkatan literasi teknologi sejak dini. Penelitian ini bertujuan
untuk merancang strategi periklanan digital berbasis Meta Ads sebagai solusi untuk
meningkatkan brand awareness Codero secara efektif dan terarah.

Metode yang digunakan dalam tugas akhir ini adalah pendekatan kualitatif
deskriptif dengan tahapan perencanaan komunikasi pemasaran, analisis situasi
pasar, perumusan strategi kreatif, hingga produksi konten iklan dan distribusinya.
Platform Meta Ads dipilih karena kemampuannya dalam melakukan segmentasi
audiens secara detail berdasarkan usia, minat, dan lokasi, serta efisiensi biaya iklan
dibandingkan media konvensional. Kampanye iklan dirancang dengan tema “Anak
Cerdas untuk Generasi Emas”, menampilkan visual futuristik dan maskot edukatif
sebagai upaya membangun identitas merek yang kuat dan menarik.

Hasil dari perancangan ini diharapkan mampu meningkatkan kesadaran masyarakat
terhadap Codero, khususnya di kalangan orang tua sebagai pengambil keputusan
pendidikan anak. Selain itu, strategi ini juga menjadi contoh penerapan periklanan
digital yang relevan, terukur, dan berdampak bagi brand edukatif yang masih
berkembang. Tugas akhir ini diharapkan menjadi kontribusi nyata dalam bidang
komunikasi pemasaran digital serta mendorong penguatan keterampilan teknologi
generasi muda Indonesia.

Kata Kunci: Brand Awareness, Meta Ads, Codero, Periklanan Digital, Generasi
Emas 2045



ABSTRACT

The low level of brand awareness toward Codero—a training institution
specializing in coding and robotics for children aged 5 to 17—poses a major
challenge in reaching a broader audience. Yet, Codero plays a vital role in
supporting the vision of Indonesia Emas 2045 by promoting early technological
literacy. This study aims to design a targeted and effective digital advertising
strategy using Meta Ads to increase Codero's brand awareness. The final project
adopts a descriptive qualitative approach, encompassing stages such as marketing
communication planning, market situation analysis, creative strategy formulation,
and the production and distribution of advertising content. Meta Ads was selected
for its ability to segment audiences in detail based on age, interests, and location, as
well as its cost efficiency compared to conventional media. The advertising
campaign carries the theme “Smart Kids for a Golden Generation,” featuring
futuristic visuals and an educational mascot to build a strong and appealing brand
identity. The outcome of this project is expected to enhance public awareness of
Codero, especially among parents as key decision-makers in their children's
education. Moreover, this strategy serves as an example of relevant, measurable,
and impactful digital advertising for emerging educational brands. This final project
is intended as a concrete contribution to the field of digital marketing
communication and as a means to strengthen the technological competencies of
Indonesia’s younger generation.

Keyword: Brand Awareness, Meta Ads, Codero, Digital Advertising, Golden
Generation 2045
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