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ABSTRAK

Kania Sajida. 2024. Hubungan Celebrity Endorser dengan Impulsive Buying pada
Siswa SMA Negeri 1 Banjarmasin. Pembimbing: (1) Dr. Nina Permata Sari,
S.Psi., M. Pd; (2) Dr. Novitawati, S.Psi., M. Pd

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Impulsive Buying

Seiring perkembangan zaman dengan akses tak terbatas mempengaruhi pola
belanja masyarakat, sehingga perusahaan berlomba-lomba meningkatkan penjualan
dengan berbagai strategi pemasaran. Strategi pemasaran saat ini adalah fokus pada
remaja yang memiliki kontrol diri rendah sehingga bisa mengarah pada pembelian
impulsif. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengkaji hubungan antara celebrity
endorser dan impulsive buying pada siswa kelas X SMAN 1 Banjarmasin.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif berupa analisis
korelasional. Ada 159 sampel dari 379 siswa di seluruh populasi. Menggunakan
purposive sampling, menggunakan kuesioner yang bertujuan untuk mengumpulkan
data. Statistik deskriptif dan korelasi pearson product moment digunakan dalam
analisis data.

Kesimpulan penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorser dan impulsive
buying masuk dalam kategori sedang untuk siswa kelas X SMA Negeri 1.
Berdasarkan hasil uji hipotesis, terdapat korelasi positif antara celebrity endorser
dan impulsive buying di kalangan siswa SMA Negeri 1 Banjarmasin, dengan nilai
signifikan 0,000<0,05. Koefisien korelasi sebesar 0,567. Ada korelasi sedang antara
celebrity endorser dan impulsive buying. Dengan demikian, dapat dikatakan bahwa
di kalangan siswa SMA Negeri 1 Banjarmasin, terdapat hubungan antara celebrity
endorser dan impulsive buying. Peneliti mengusulkan agar peneliti lain melakukan
studi intervensi, di mana siswa yang mendapat skor tinggi atau sedang pada
impulsive buying harus menerima bantuan dan layanan konseling.
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ABSTRACT

Kania Sajida. 2024. The Relationship of Celebrity Endorsers to Impulsive Buying
in SMA 1 Banjarmasin Students. Pembimbing: (1) Dr. Nina Permata Sari,
S.Psi., M. Pd; (2) Dr. Novitawati, S.Psi., M. Pd

Keywords: Celebrity Endorser, Impulsive Buying

People's buying habits are being impacted by the advent of unrestricted
access, thus businesses are vying for customers' business by using a variety of
marketing techniques. Teens with poor self-control are the target audience for the
current marketing strategy, which aims to encourage impulsive purchases. The
purpose of this study is to examine the connection between impulsive buying and
celebrity endorsers among SMAN 1 Banjarmasin grade X students.

This study employs a quantitative methodology in the form of correlational
analysis. There are 159 samples out of the 379 students in the entire population.
employing purposive sampling and data-collection questionnaires. Data analysis
involved the use of descriptive statistics and Pearson product moment correlation.

The study's conclusions indicate that impulsive buying falls into the medium
category for students in class X at SMA Negeri 1 Banjarmasin, who have celebrity
endorsers in the medium category. Based on the hypothesis test results, there was a
substantial positive association (p < 0.05) between celebrity endorsers and
impulsive buying among SMA Negeri 1 Banjarmasin students. There was a 0.567
correlation coefficient. The relationship between impulsive purchasing and
celebrity endorsers is somewhat significant. Therefore, it can be concluded that
there is a connection between impulsive purchase and celebrity endorsers among
SMA Negeri 1 Banjarmasin students.
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