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ABSTRAK

Muhammad Rahim, 2023, Pengaruh Marketing Public Relations Liburland
Festival 2022 Terhadap Minat Pengunjung Di Kota Banjamasin Dibimbing oleh Ibu
Lalita Hanief dan Ibu Astinana Yuliarti.

“Liburland Festival adalah festival musik, seni, budaya & Ekraf yang
diselenggarakan pada Agustus 2022 bertempat di Amanah Borneo Park, Kota
Banjarbaru provinsi Kalimantan Selatan. urgensi dari dilakukannya penelitian ini ialah
untuk membuktikan apakah marketing public relations liburland festival memiliki
pengaruh terhadap minat pengunjung di Banjarmasin dan seberapa besarkah
pengaruhnya tersebut. Pasalnya dalam pengadaan acara ini berlokasi di Banjarbaru,
Kalimantan Selatan yang mana harus menempuh jarak yang cukup jauh dari Kota
Banjarmasin.

Pendekatan penelitian ini adalah kuantitatif dengan tipe deskriptif. Dengan
subjek penelitian karakteristik minat pengunjung Liburland Festival dan sampel yang
diambil sebanyak 100 orang dengan teknik purpossive sampling, data dikumpulkan
menggunakan kuesioner dan dianalisis menggunakan analisis regresi linear sederhana.

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan variabel Marketing Public Relations
berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap Minat Pengunjung di Kota
Banjarmasin dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Nilai R Square dengan nilai 0,479 adalah
R kuadrat, yang menunjukkan bahwa variabel independen yang diambil dalam
penelitian ini memiliki besar pengaruh dengan variabel dependen sebesar 47,9%
sehinngga hubungan antara variabel marketing public relations dengan Minat
Pengunjung memiliki tingkat hubungan yang kuat selebihnya sebesar 53,1% adalah
dipengaruhi variabel-variabel lain yang tidak dikemukakan dalam penelitian ini.

Kata kunci : Marketing Public Relations, Minat Pengunjung, Liburland Festival



ABSTRACT

Muhammad Rahim, 2023, The Influence of Marketing Public Relations of the
2022 Liburland Festival on Visitor Interest in the City of Banjamasin. guided by Mrs.
Lalita Hanief and Mrs. Astinana Yuliarti.

“Liburland Festival is a music, arts, culture & creative festival which held in
August 2022 at Amanah Borneo Park, Banjarbaru City, South Kalimantan province.
The urgency of conducting this research is to prove whether the marketing public
relations of the Liburland Festival has an influence on visitor interest in Banjarmasin
and how big that influence is. The reason is that this event is held in Banjarbaru, South
Kalimantan, which means you have to travel quite a distance from Banjarmasin City.

This research approach is quantitative with a descriptive type. With the
research subject being the characteristics of interests of visitors to the Holiday Festival
and a sample of 100 people taken using a purposive sampling technique, data was
collected using a questionnaire and analyzed using simple linear regression analysis.

The results of hypothesis testing show that the Marketing Public Relations
variable has a positive and partially significant effect on Visitor Interest in
Banjarmasin City with a sig value of 0.000 < 0.05. The R Square value with a value of
0.479 is R squared, which shows that the independent variable taken in this research
has a large influence on the dependent variable of 47.9% so that the relationship
between marketing public relations variable and visitor interest has a strong level of
friendship and the remaining 53.1% is influenced by other variables not stated in this
research.

Keywords: Marketing Public Relations, Visitor Interest, Liburland Festival
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