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ABSTRAK 
 

Fachmi Ahdiani, 1710412310009, 2023. Pengaruh Desain Kemasan Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Miltie Bubble (Studi Pada Cabang 

Miltie Bubble Di Martapura). Dibawah bimbingan M. Hasanur Arifin, S.Sos, MM 

dan Dr. Setio Utomo, S.Sos, M.AB 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh desain kemasan (X1) dan 

harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) minuman Miltie Bubble  (Studi 

Pada Cabang Miltie Bubble Di Martapura) 

Metode penelitian ini menggunkan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam 

penelitian ini berjumlah 63 responden dengan teknik purposive sampling. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner dan analisa data menggunakan 

analisis regresi liniear berganda. 

Hasil penelitian ini membuktikan Desain Kemasan (X1) berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan nilai thitung > ttabel = 10,525 > 

2.00030 maka maka Ho ditolak dan H1 diterima dan nilai sig sebesar 0,000, di 

bawah 0,05, Harga (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) menunjukkan thitung > ttabel = 2,130 > 2.00030 maka maka Ho 

ditolak dan H1 diterima dan nilai sig sebesar 0,037, di bawah 0,05, Desain 

Kemasan (X1) dan Harga (X2) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian Minuman Miltie Bubble di Martapura fhitung > ftabel 

= 55,390 > 3,148 dan nilai sig pada uji F adalah = 0,000b berarti < 0,05. 

Berdasarkan hasil ini, maka Ho ditolak dan Ha diterima. 

 

Kata Kunci : Desain Kemasan, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

Fachmi Ahdiani, 1710412310009, 2023. The Effect of Packaging Design and 

Price on Purchasing Decisions for Miltie Bubble Drinks (Study at Miltie Bubble 

Branch in Martapura). Under the guidance of M. Hasanur Arifin, S.Sos, MM and 

Dr. Setio Utomo, S.Sos, M.AB 

 

The purpose of this study was to determine the effect of packaging design (X1) 

and price (X2) on purchasing decisions (Y) Miltie Bubble drinks (Study at Miltie 

Bubble Branch in Martapura). 

This research method uses a quantitative approach. The sample in this study 

amounted to 63 respondents with purposive sampling technique. Data collection 

techniques using questionnaires and data analysis using multiple linear 

regression analysis. 

The results of this study prove that Packaging Design (X1) has a positive and 

significant effect on Purchasing Decisions (Y) with a tcount> ttable = 10.525> 

2.00030 then Ho is rejected and H1 is accepted and the sig value is 0.000, below 

0.05, Price (X2) has a positive and significant effect on Purchasing Decisions 

showing tcount> ttable = 2.130> 2. 00030 then Ho is rejected and H1 is accepted 

and the sig value is 0.037, below 0.05, Packaging Design (X1) and Price (X2) 

simultaneously have a positive and significant effect on Purchasing Decisions for 

Miltie Bubble Drinks in Martapura fcount> ftabel = 55.390> 3.148 and the sig 

value in the F test is = 0.000b means <0.05. Based on these results, Ho is rejected 

and Ha is accepted. 

 

Keywords: Packaging Design, Price, Purchase Decision  
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