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ABSTRAK 

 
Khairun Hidayatullah NIM 1810412210016, Pengaruh Store atmosphere 

Dan Lokasi Terhadap Minat Beli Produk Es Teh Indonesia Dibimbing oleh Nurul 

Wahyuni. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh Store 

atmosphere Dan Lokasi Terhadap Minat Beli Produk Es Teh Indonesia. Penelitian 

ini merupakan penelitian kuantitatif, dengan desain eksplanatori. Pengambilan 

sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik accidental sampling, sehingga 

diperoleh 100 responden yang dijadikan sampel penelitian ini dengan perhitungan 

menggunakan rumus dari Cochran dikarenakan populasi tidak diketahui. Data 

yang digunakan diambil dari kuesioner. Analisis data menggunakan analisis 

regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa Store atmosphere secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Produk Es Teh Indonesia dibuktikan 

dengan thitung 7,114 lebih besar dari ttabel sebesar 1,984, dengan nilai pengaruh 

sebesar 55,9%. Lokasi secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli 

Produk Es Teh Indonesia Banjarmasin. dibuktikan dengan thitung 6,161 lebih besar 

dari ttabel sebesar 1,984, dengan nilai pengaruh sebesar 45,5%. Store atmosphere 

dan Lokasi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Produk Es 

Teh Indonesia Banjarmasin dibuktikan dengan Fhitung 83,479 lebih besar dari Ftabel 

sebesar 3,09. Koefisien determinasi pada pengaruh Store atmosphere dan lokasi 

terhadap Minat Beli Konsumen adalah sebesar 63,3% 

Kata Kunci: Store Atmosphere, Lokasi, Minat Beli Konsumen 
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ABSTRACT 

 
The Influence of Store Atmosphere and Location on Purchase Intention of 

Es Teh Indonesia Products supervised by Nurul Wahyuni. 

This study aims to determine and examine the influence of store atmosphere 

and location on the purchase intention of Es Teh Indonesia products. The research 

employs a quantitative method with an explanatory research design. Sampling was 

conducted using accidental sampling technique, resulting in 100 respondents. The 

sample size was calculated using Cochran’s formula due to an unknown population 

size. The data was collected through questionnaires and analyzed using multiple 

linear regression analysis. 

The results show that store atmosphere has a significant partial effect on the 

purchase intention of Es Teh Indonesia products, as indicated by a t-value of 7.114, 

which is greater than the t-table value of 1.984, with a contribution of 55.9%. 

Likewise, location also has a significant partial effect on purchase intention, with a 

t-value of 6.161, which is also greater than the t-table value, and a contribution of 

45.5%. 

Simultaneously, store atmosphere and location have a significant effect on 

the purchase intention of Es Teh Indonesia products in Banjarmasin, as shown by 

an F-value of 83.479, which exceeds the F-table value of 3.09. The coefficient of 

determination (R²) for the combined effect of store atmosphere and location on 

purchase intention is 63.3%, indicating that these variables jointly explain a 

significant portion of the variation in consumer purchase intention. 

 

Keywords: Store Atmosphere, Location, Consumer Purchase Interest 
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