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RINGKASAN 

Dhea Ananda Ibnati Salamah. Analisis Marjin Pemasaran Tomat Di Kecamatan 

Landasan Ulin Kota Banjarbaru (dibawah bimbingan Petrus Suse Kobesi) 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis marjin pemasaran pada saluran 

pemasaran komoditas tomat di Kecamatan Landasan Ulin. Penelitian ini dilakukan 

di Kecamatan Landasan Ulin, dilaksanakan pada bulan Juni 2025. 

 Penelitian ini menggunakan metode survei. Metode penarikan contoh yang 

digunakan adalah purposive sampling kepada responden petani dan snowball 

sampling kepada responden pedagang. Analisis data yang digunakan yaitu analisis 

kualitatif dan kuantitatif. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa saluran pemasaran tomat di 

Kecamatan Landasan Ulin terdiri dari 3 saluran. Saluran I yaitu penyaluran tomat 

dari petani sebagai produsen langsung ke tangan konsumen akhir. Saluran II yaitu 

tomat disalurkan dari petani dengan satu perantara yaitu pedagang pengecer, 

kemudian pengecer menjual ke konsumen akhir. Saluran III yaitu saluran yang 

melibatkan dua perantara. Tomat disalurkan dari produsen (petani) melalui 

pedagang pengumpul atau tengkulak, kemudian ke pengecer lalu akhirnya ke 

konsumen.  

 Marjin pemasaran pada setiap saluran berbeda, karena kegiatan yang 

dilakukan lembaga pemasaran didalamnya memiliki nilainya masing-masing, 

berkisar Rp2.667 hingga Rp6.200. Farmer’s share yang didapat disetiap saluran 

pun berbeda, saluran I sebesar 100%, saluran II sebesar 82%, saluran III yaitu 64%. 

Dalam pemasaran tomat kendala yang paling banyak dikeluhkan yaitu 

kerusakan komoditas. Kendala lainnya yaitu susut timbangan yang disebabkan 

karena ketidak akuratan alat ukur pada masing-masing lembaga pemasaran. 
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