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ABSTRAK 

DINA ARIANTI, 2110411120014. “Strategi Pengembangan Pariwisata Pada 

Pasar Terapung Lok Baintan Kabupaten Banjar.” Dibawah bimbingan Taufik 

Arbain. 

Penelitian ini berangkat dari adanya keluhan wisatawan yang mengunjungi 

Pasar Terapung Lok Baintan, Kabupaten Banjar, Kalimantan Selatan, terkait kurang 

efektifnya penunjang destinasi wisata di lokasi tersebut. Keluhan tersebut mencakup 

kurangnya informasi mengenai jam operasional pasar, infrastruktur yang tidak 

memadai, minimnya fasilitas pendukung, kurangnya inovasi dalam layanan edukasi 

pariwisata, serta keterlibatan masyarakat lokal yang belum optimal sehingga dampak 

ekonomi yang dihasilkan bagi masyarakat sekitar masih terbatas. 

Metode Penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif dengan 

teknik pengambilan data melalui wawancara mendalam, observasi dan dokumentasi. 

Sumber data diambil dari hasil wawancara dengan informan kunci dan dokumentasi 

sesuai objek penelitian dan dianalisis dengan cara kondensasi data, penyajian data 

dan menarik kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pengembangan pariwisata Pasar 

Terapung Lok Baintan oleh Dinas Kebudayaan, Kepemudaan, Olahraga, dan 

Pariwisata Kabupaten Banjar telah berjalan cukup baik. Namun, masih terdapat 

berbagai permasalahan yang perlu diperbaiki. Beberapa tantangan utama dalam 

pengelolaan destinasi ini meliputi keterbatasan infrastruktur, minimnya fasilitas 

pendukung, serta kurangnya inovasi dalam layanan pariwisata. Selain itu, kurangnya 

sosialisasi mengenai pentingnya kenyamanan wisatawan turut berkontribusi pada 

rendahnya pemahaman masyarakat mengenai peran mereka dalam pengembangan 

pariwisata.  

Untuk mengatasi permasalahan ini, diperlukan peningkatan monitoring secara 

berkala oleh pihak terkait guna memastikan bahwa program yang telah dirancang 

dapat berjalan dengan optimal. Selain itu, peningkatan sosialisasi kepada masyarakat 

harus dilakukan untuk meningkatkan kesadaran mereka terhadap potensi wisata yang 

ada sehingga Pasar Terapung Lok Baintan dapat berkembang menjadi destinasi 

wisata yang lebih profesional dan berdaya saing tinggi. 

 

Kata Kunci: Strategi, Pengembangan Pariwisata, Pasar Terapung 
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ABSTRACT 

DINA ARIANTI, 2110411120014. “Tourism Development Strategy at Lok 

Baintan Floating Market, Banjar Regency.” Under the guidance of Taufik Arbain. 

This research originates from tourist complaints regarding the Floating 

Market of Lok Baintan, Banjar Regency, South Kalimantan, particularly about the 

ineffectiveness of tourism support facilities at the destination. These complaints 

include the lack of information about the market’s operational hours, inadequate 

infrastructure, limited supporting facilities, a lack of innovation in tourism 

education services, and suboptimal involvement of the local community — resulting 

in limited economic benefits for the surrounding population. 

The research method used is a descriptive qualitative approach, with data 

collected through in-depth interviews, observation, and documentation. The data 

sources were obtained from interviews with key informants and documentation 

related to the research object, then analyzed through data condensation, data 

presentation, and drawing conclusions. 

The research findings indicate that the tourism development strategy for the 

Floating Market of Lok Baintan, implemented by the Department of Culture, Youth, 

Sports, and Tourism of Banjar Regency, has been fairly well executed. However, 

several issues still need to be addressed. Key challenges in managing this 

destination include limited infrastructure, a lack of supporting facilities, and 

insufficient innovation in tourism services. Additionally, a lack of socialization 

regarding the importance of tourist comfort contributes to the community's low 

awareness of their role in tourism development. 

To address these issues, it is necessary to increase regular monitoring by 

the relevant authorities to ensure that the planned programs can run optimally. In 

addition, enhanced socialization efforts for the community must be carried out to 

raise their awareness of the existing tourism potential, so that the Lok Baintan 

Floating Market can develop into a more professional and highly competitive 

tourism destination. 

 

Keywords: Strategy, Tourism Development, Floating Market 
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